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บทคัดยอ 

งานวิจัยนี้มีวัตถุประสงคเพื่อศึกษาและฟนฟูวิธีภูมิปญญารวมทั้งวิธีเกษตรอินทรีย และพัฒนากลยุทธการตลาด

สมัยใหมเพื่อเพ่ิมศักยภาพการตลาดขาวอินทรียของผูปลูกและแปรรูปในจังหวัดแมฮองสอน ใชแบบสอบถามเปนเครื่องมือ

ในการรวบรวมขอมูลเชิงบริบทเกี่ยวกับทัศนคติของผูบริโภค ผูปลูกขาวอินทรีย และผูแปรรูป จากการสุมตัวอยาง 400 

ตัวอยาง วิเคราะหขอมูลโดยใชสถิติเชิงพรรณนา การวัดทัศนคตติามมาตรวัดแบบลิเคิรท สรุปผลและนำไปใชตั้งคำถามหา

เหตุผลในการวิเคราะหปรากฏการณที่เกิดขึ้นเกี่ยวกับการบริโภค การตลาด การปลูกและการแปรรูปขาวอินทรีย รวมถึง

การศึกษาขอมูลจากเอกสาร การสัมภาษณเชิงลึก การสังเกต และการอภิปรายกลุมของผูปลูกและแปรรูปขาวอินทรีย

จำนวน 50 ราย และนำขอมูลมาวิเคราะหเนื้อหา 

ผลการศึกษา พบวา ผูตอบแบบสอบถามมีทัศนคติเกี่ยวกับการรื้อฟนประเพณีและวัฒนธรรมการปลูกขาวแบบ

ดั้งเดิมควรมีชุมชนและหนวยงานราชการเขามามีสวนรวม ในระดับมาก (�̅� = 3.57) การรื้อฟ นประเพณีทำขวัญขาว

อินทรียมีผลตอการตัดสินใจซื้อขาวอินทรียเพ่ือสนับสนุนสินคาในชุมชน ในระดับปานกลาง (�̅�= 3.27) การรื้อฟนประเพณี          

ทำขวัญขาวอินทรียมีผลดีตอคุณภาพดินและน้ำในชุมชน ในระดับมาก (�̅� = 3.72) การวิเคราะหขอมูลเกี่ยวกับการปลูก

และแปรรูปขาวอินทรียพบวา กลุมชาติพันธุปกาเกอะญอหรือกระเหรี่ยงเปนกลุมเกษตรกรกลุมใหญที่สุดที่ปลูกและ

จำหนายขาวอินทรีย มีวิถีชีวิตที่ยึดมั่นกับการทำการเกษตรแบบอินทรีย พันธุขาวที่ปลูกมากที่สุดคือขาวบือโปะโละ       

เดิมปลูกเพื่อใหเพียงพอตอการบริโภค ปจจุบันมีปริมาณเหลือพอตอการแปรรูปและจำหนาย ผูผลิตและแปรรูปขาว            

มีพัฒนาการทั้งการสรางแบรนด การตั้งราคาตามคูแขง รูปแบบบรรจุภัณฑ ความหลากหลายในผลิตภัณฑ มีการตรวจสอบ

และไดการรับรองมาตรฐานการผลิตจากจังหวัดแมฮองสอนและมาตรฐานโอทอประดับหาดาวชวยสรางความเชื่อมั่น          

แกผูบริโภค กลยุทธการตลาดที่เหมาะสมสำหรับการตลาดปจจุบันคือเพิ ่มการรับรู เพิ่มชองทางการจัดจำหนายและ         

ใชการสื่อสารการตลาดผานสื่อสังคมออนไลน และการตลาดออนไลน เพ่ือเพ่ิมศักยภาพทางตลาดแกขาวอินทรียของจังหวัด

แมฮองสอนตอไป 
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Abstract 

This research aims to study and revive wisdom methods, including organic farming 

methods, and to develop modern marketing strategies to increase the marketing potential of 

organic rice growers and processors in Mae Hong Son Province. It uses questionnaires as a tool to 

collect contextual information on consumer attitudes, organic rice growers, and processors from 

a random sample of 400 respondent. The data collected were analyzed using descriptive 

statistics, with attitudes measured using a Likert scale. The results were summarized and used to 

formulate questions to find reasons for analyzing phenomena that occurred regarding the 

consumption, marketing, growing, and processing of organic rice. Including the study involves 

analyzing information from documents, conducting in-depth interviews, observation, and group 

discussions of 50 organic rice growers and processors, with the collected data used for content 

analysis. 

The results of the study found that respondents held attitudes that revitalizing the 

tradition and culture of traditional rice cultivation should involve communities and government 

agencies at a high level (�̅�  = 3.57). Revitalizing the tradition of making organic rice influences on 

the decision to purchase organic rice to support community products at a moderate level (�̅�  = 

3.27), and reviving this tradition has a positive effect on the quality of soil and water in the 

community at a high level (�̅� = 3.72). Data analysis on organic rice cultivation and processing 

found that the Pakakayo or Karen ethnic group is the largest group of farmers who grow and sell 

organic rice. They have a way of life that adheres to organic farming. The most grown rice variety 

is Bue Polo rice, initially cultivates for consumption but now also processed and sold.                  

Rice producers and processors have evolved in terms of branding, setting prices according to 

competitors, packaging format, and product diversity.  Production standards have been inspected 

and certified by Mae Hong Son Province, and five-star OTOP standards help to build consumer 

confidence. The appropriate marketing strategy for the current market is to increase awareness, 

expanding distribution channels, use marketing communications through social media, and online 

marketing to further increase the market potential for organic rice in Mae Hong Son Province. 
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บทนำ 

ที่มาและความสำคัญของปญหา 
ขาวเปนพืชเศรษฐกิจสำคัญทั้งเพื่อการบริโภคและเปนสินคาสงออกของประเทศไทย คนไทยบริโภคขาว

เปนอาหารหลัก (ชัยวัฒน โชคเจริญสุข, 2562) ความตระหนักและใสใจตอการดูแลสุขภาพเปนปจจัยสำคัญที่ทำให

ผู บริโภคเริ ่มหันมาเลือกบริโภคอาหารที ่มั ่นใจวาปลอดภัยไมมีความเสี่ยงปนเปอนหรือตกคางของสารเคมี           
ขาวอินทรียและผลผลิตในรูปแบบเกษตรอินทรียเปนระบบการผลิตท่ีไมใชสารเคมีทุกชนิด มีการจัดการกับผลผลิต

อยางเอาใจใสและระมัดระวัง (ขาวตลาดเฉพาะ, ม.ป.ป.) ชัยวัฒน โชคเจริญสุข (2562) กลาววาตลาดขาวอินทรียมี

แนวโนมของความตองการและมีอัตราการเติบโตอยางตอเนื่อง เชนเดียวกับนางสาวทัศนีย เมืองแกว (กระทรวง

เกษตรและสหกรณ, 2561) มีการนำเสนอขอมูลวาการบริโภคขาวอินทรียและสินคาอินทรียในประเทศและ

ตางประเทศมีแนวโนมเพิ่มขึ้น โดยปเพาะปลูก 2559/60 มีการผลิตขาวอินทรียมาตรฐานเกษตรอินทรียประเทศ

ไทยทั้งหมด 28,091 ตัน จำหนายในประเทศรอยละ 60 สงออกรอยละ 37 สวนรอยละ 1 จำหนายเปนเมลด็พันธุ 

ผลผลิตสวนใหญมาจากภาคตะวันออกเฉียงเหนือและภาคเหนือ สายพันธุขาวในตลาด ไดแก ขาวหอมมะลิ 105 

ขาวหอมมะลิแดง ขาวไรซเบอรรี่ ขาวหอมนิลและขาวเหนียว กข. 6 และรัฐบาลไดมีนโยบายสนับสนุนใหเกษตรกร

หันมาเพาะปลูกผลิตผลในรูปแบบเกษตรอินทรียเพิ่มขึ้น แตการเกษตรอินทรียยังอยูในวงจำกัดแมผลตอบแทน       

ดานราคาของผลิตภัณฑจะสูงกวาผลผลิตในทองตลาดทั ่วไป การตลาดของผลผลิตเกษตรอินทรียมีลักษณะ         

เปนตลาดจำเพาะกลุม (ขาวตลาดเฉพาะ, ม.ป.ป.) การดำเนินการดานการตลาดขาวอินทรียยังดำเนินการไดอยาง

ไมเต็มที่ โดยเฉพาะจังหวัดแมฮองสอนที่ผู ผลิตขาวอินทรียมักประสบปญหาดานการตลาดและการจัดจำหนาย       

เพราะขาวอินทรียที่ปลูกเปนสายพันธุที่แตกตางจากสายพันธุขาวในตลาด (การสื่อสารสวนบุคคล กลุมผูปลูกและ

แปรรูปขาวอินทรีย บานหวยปูลิง ตำบลผาบอง อำเภอเมือง จังหวัดแมฮองสอน, มกราคม 2564 ) 

 จังหวัดแมฮองสอนเปนจังหวัดภาคเหนือตอนบน พื้นที่มีความสูงจากระดับน้ำทะเลตั้งแต 100 – 2,000 

เมตร กวารอยละ 85.1 เปนเทือกเขาและปาไม พื้นที่ราบเพื่อการเกษตรมีลักษณะเปนที่ราบแคบระหวางภูเขา      

และแมน้ำ มีขนาดเพียง 460,809.20 ไร คิดเปนรอยละ 5.77 ของพื ้นที ่จังหวัด (สรุปรายงานประจำปจังหวัด

แมฮองสอน 2564, 2564) พื ้นที ่ในการเพาะปลูกขาวเพิ่มขึ ้นจาก 165,402 ไร ในฤดูการเพาะปลูก 2557/58         

มาเปน 198,648 ไร ในฤดูเพาะปลูกป 2562/63 ผลผลิต 82,429 ตัน ไมมีการแจกแจงวาเปนขาวอินทรียจำนวน

เทาใดผลผลิตที ่ไดเพียงพอตอการบริโภคภายในจังหวัด แตบางปต องนำเขาขาวจากจังหวัดใกลเคียง              

จังหวัดแมฮองสอนมีประชากรทั้งสิ้น 284,982 คน ประชากรแบงออกเปน 2 กลุมใหญ ๆ คือ 

1) ประชากรที่อาศัยอยูในเขตเมืองและพื้นราบ พบวาประกอบดวยกลุมชาติพันธุเชื้อสายไทยใหญหรือ    

คนไต ซึ่งเปนประชากรสวนใหญของคนพื้นที่ราบ (สำนักงานสถิติจังหวัดแมฮองสอน, ม.ป.ป.)   
 2) กลุมชาติพันธุที ่อาศัยอยูพื้นที่สูงหรือภูเขา หรือที่เรียกวาชาวไทยภูเขา มีจำนวนใกลเคียงกับคน        

เชื้อสายไทยใหญ ซึ่งประกอบดวย 7 กลุมชาติพันธุไดแก กระเหรี่ยงหรือปกาเกอะญอ ลาหูหรือมูเซอ ลีซูหรือลีซอ 

ลัวะหรือเลอเวิ ๊อะ มง จีนยูนาน และปาดองหรือกระเหรี ่ยงคอยาว โดยปกาเกอะญอ เปนกลุ มชาติพันธุ                 

ที่มีประชากรมากที่สุดถึงรอยละ 84.1 ของชาวไทยภูเขา อาศัยกระจายอยูบนพื้นที่สูงของทุกอำเภอในจังหวัด

แมฮองสอน (จังหวัดแมฮองสอน, 2565; สำนักงานแรงงานจังหวัดแมฮองสอน, 2565)  
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ขาวมีความสำคัญตอจังหวัดแมฮองสอน มีหลักฐานทางโบราณคดีพบวา คนโบราณที่อาศัยอยูในถ้ำปุงฮุง 

จังหวัดแมฮองสอน รูจักนำขาวมาปลูกและหุงขาวดวยกระบอกไมไผ เมื่อประมาณ 10,000  ปมาแลว (สำนักงาน

คณะกรรมการพิเศษเพื่อประสานงานโครงการอันเนื่องมาจากพระราชดำริ, ม.ป.ป.) จากการลงพื้นที่สำรวจการ

ปลูกและแปรรูปขาวอินทรียของจังหวัดแมฮองสอนของคณะผูทำวิจัย พบวาการปลูกขาวของเกษตรกรทั่วไปจะ

เนนการปลูกพันธุขาวที่ใหผลผลิตตอไรสูงและคุณภาพการหุงตมดีจึงไมนิยมการปลูกแบบอินทรียเพราะใหผลผลิต

ที่ต่ำกวา ในขณะท่ีชาวปกาเกอะญอที่อาศัยบนพื้นที่สูงเปนกลุมเกษตรกรกลุมใหญสุดที่มีพบวามีการปลูกและ

จำหนายขาวอินทรีย และมีตนทุนทางวัฒนธรรม ภูมิปญญาในการทำการเกษตรแบบอินทรียที่สืบทอดมาจากรุน    

สูรุนจนถึงปจจุบัน เดิมปลูกขาวเพื่อเพียงพอตอการบริโภคตลอดทั้งป ปจจุบันการเคลื่อนยายคนในชุมชนบางสวน

ออกจากพื้นที่เพื่อเขารับการศึกษา หรือหางานทำในเขตเมืองหรือจังหวัดอื่นทำใหประชากรและความตองการ

บริโภคขาวอินทรียในพื้นท่ีลดลงมากกวารอยละ 10 (สำนักขาวกรมประชาสัมพันธ, 2561)  ในขณะที่เกษตรกร           

ยังคงดำเนินการผลิตขาวอินทรียในขนาดพื้นที่เทาเดิมทำใหมีผลผลิตเหลือสามารถนำออกจำหนายในตลาดได       

และชุมชนผูปลูกขาวอินทรียไดรับการสนับสนุนการทางราชการทำใหผลิตผลไดรับการตรวจรับรองมาตรฐานสินคา

จากจังหวัดแมฮองสอน มีตราสินคาและบรรจุภัณฑที่ทันสมัย ไดการรับรองมาตรฐานสินคาโอทอประดับหาดาว 

แตผู ปลูกและแปรรูปขาวอินทรียของจังหวัดแมฮองสอน ยังประสบปญหาดานการตลาด การจัดจำหนาย             

และการเพิ่มยอดขาย เนื่องจากขาดองคความรูดานการตลาดและขาวอินทรียที่ปลูกเปนขาวเจาพันธุ บือโปะโละ     

มีลักษณะคลายขาวญี่ปุน (การสื่อสารสวนบุคคล กลุมผูปลูกและแปรรูปขาวอินทรีย บานหวยปูลิง ตำบลผาบอง 

อำเภอเมือง จังหวัดแมฮองสอน, มกราคม 2564) ชัยฤทธิ์ ดำรงเกียรติ (2555) สันนิษฐานวาเปนสายพันธุจาปอนิ

กาในเขตรอน  การตลาดของผลผลิตจึงเปนตลาดเฉพาะกลุม(Niche Market) ผลการศึกษากลยุทธการตลาดที่

เหมาะสมสำหรับการดำเนินการตลาดในปจจุบันนอกเหนือจากที่ไดดำเนินการมาแลว คือ การสรางการรับรูของ

ผูบริโภคเพิ่มชองทางการจัดจำหนายและสื่อสารการตลาดผานสื่อสังคมออนไลน การตลาดออนไลน เพื่อเปนการ

เพิ่มศักยภาพทางตลาดและสงเสริมภูมิปญญาการปลูกขาวอินทรียของจังหวัดแมฮองสอน และสรางความมั่นคง        

แกชุมชนผูปลูกขาวอินทรียตอไป 
 

วัตถุประสงคของการวิจัย 

  1. เพื ่อศึกษาและฟนฟูกรรมวิธีภูมิปญญา จิตวิญญาณและวิถีเกษตรอินทรียของกลุ มและแปรรูป         

ขาวอินทรียในจังหวัดแมฮองสอน 

  2. เพ่ือพัฒนากลยุทธการตลาดสมัยใหมเพ่ือเพ่ิมศักยภาพการตลาดขาวอินทรียของผูปลูกและแปรรูปใน

จังหวัดแมฮองสอน 

 

วิธีดำเนินการวิจัย 

การวิจัยกลยุทธการตลาดสมัยใหมเพื่อสงเสริมภูมิปญญาของผูปลูกและแปรรูปขาวอินทรียในจังหวัด

แมฮองสอน ไดเริ่มจากการการทบทวนเอกสารและงานวิจัยที่เกี ่ยวของ จากนั้นทำการศึกษาบริบทและทัศนคติ      

ที่เกี่ยวกับการบริโภค ฟนฟูกรรมวิธีภูมิปญญา การปลูกและแปรรูปขาวอินทรีย และทัศนคติตอกลยุทธการตลาด
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สมัยใหมที่จะประยุกตใชกับการตลาดขาวอินทรียในจังหวัดแมฮองสอน  ประชากรที่ใชการวิจัยคือ ผูบริโภคขาว     

ในจังหวัดแมฮองสอน กลุมผูปลกูและแปรรูปขาวอินทรียตำบลแมเหาะ อำเภอแมสะเรียง และกลุมผูปลูกและแปร

ร ูปข าวอ ินทร ีย   ตำบลผาบ อง อำเภอเม ือง จ ังหว ัดแม ฮ องสอน กำหนดขนาดต ัวอย างโดยว ิธ ี ของ                       

Taro Yamane โดยใชสูตรคำนวณ n = 
ே

ଵାேమ
 ที่ระดับความคลาดเคลื่อน 5%ି

ା  ประชากรมากกวา 100,000 คน 

ไดจำนวนตัวอยาง 400 ตัวอยาง ใชแบบสอบถามเปนเครื่องมือในการเก็บรวบรวมขอมูลโดยวิธีการสุมตัวอยาง 

ผานผูเก็บขอมูล ลามทองถิ่นและผูนำชุมชน แลวทำการวิเคราะขอมูลโดยใชสถิติเชิงพรรณนา อาทิ �̅�, SD         

และการวิเคราะหเจตคติตามมาตรวัดแบบลิเคริท (Likert, 1967)  

จากนั้นดำเนินการตามระเบียบวิจัยเชิงคุณภาพ (Qualitative Research) ทำการรวบรวมขอมูลจากผูให

ขอมูลที่คัดเลือกแบบเฉพาะเจาะจง (Purposive Sampling) จากตัวแทน กลุมเกษตรกรผูปลูกและแปรรูปขาว

อินทรียจากตำบลแมเหาะ อำเภอแมสะเรียง และตำบลผาบอง อำเภอเมือง จังหวัดแมฮองสอน จำนวน 50 คน 

เพื่อดำเนินกิจกรรมในการสังเกตอยางมีสวนรวม จัดอบรมเพื่อถายทอดความรูการตลาดสมัยใหม สัมภาษณ      

จัดกลุมสนทนา (Focus Group) สัมภาษณเชิงลึก (In-depth Interview) ไดขอมูลการผลิต คน การใชภูมิปญญา 

เหตุการณ สถานภาพการตลาด และสถานการณของการปลูกและแปรรูปขาวอินทรีย แลวจำแนกจัดกลุมขอมูล     

ทำการเปรียบเทียบเหตุการณ โดยวิเคราะหเนื้อหาของขอมูลที่ได เพื่อคนหาปญหาตามโจทยวิจัยและพัฒนา     

แนวทางการแกไขปญหา พรอมตรวจสอบความถูกตอง ความครบถวนของขอมูล ทำการเรียบเรียงขอมูล                 

และการจัดลำดับเนื้อหาตามวัตถุประสงคที่ตองการศึกษาวิจัย พรอมนำการวิเคราะหขอมูลที่ไดมาผนวกกับแนวคิด 

ทฤษฎีที่เกี่ยวของ ใหเปนไปตามวัตถุประสงคของการวิจัย เริ่มดำเนินการตั้งแต 1 ตุลาคม 2563 ถึง 30 กันยายน 

2564 

การตรวจสอบขอมูลที ่ ไดจากการวิจ ัยใช การตรวจสอบขอมูลโดยวิธ ีการตรวจสอบแบบสามเสา 

(Triangulation Method) ซึ่งประกอบไปดวยผูเชี่ยวชาญ ผูใหขอมูลจากแบบสอบถาม และการเปรียบเทียบขอมูล

จากแนวคิดและทฤษฎีที่ไดทำการสืบคน 

 

ผลการวิจัย 

ผลการดำเนินการวิจัยจะนำเสนอตามวัตถุประสงคตามลำดับ ดังนี ้

ตอนท่ี 1: ผลการศึกษาบริบททั่วไป การผลิต และพันธุขาวของจังหวัดแมฮองสอน  

จังหวัดแมฮองสอนเปนจังหวัดภาคเหนือตอนบนของประเทศไทย ตั้งอยูบนเทือกเขาและปาไมท่ีมีความสูง

จากระดับน้ำทะเลปานกลางตั ้งแต 100 – 2,000 เมตร และมีประชากรอยู อาศัยนอยที ่ส ุดในภาคเหนือ              

พื้นที่สวนใหญเปนปา เหลือเปนพื้นที่ราบเพื่อทำการเกษตรเพียง 460,809.20 ไร คิดเปนรอยละ 5.77 ของพื้นที่

จังหวัด (สรุปรายงานประจำปจังหวัดแมฮองสอน, 2564.) ประชากรแบงออกไดเปน 2 กลุมใหญ ๆ คือ  

1) ประชากรที่อาศัยอยูในเขตเมืองและพื้นราบ พบวาประกอบดวยกลุมชาติพันธุเชื้อสายไทยใหญหรือ

คนไต เปนประชากรสวนใหญของกลุ มนี ้ รับประทานและปลูกขาวเจาเปนหลัก (อาหารพื ้นเมือง, ม.ป.ป.)           

พันธุขาวที่ปลูก เชน ขาวดอกมะล ิ105 ขาว กข.21 ขาว กข.15 
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2) กลุมชาติพันธุที ่อาศัยอยูในพื ้นที่สูงหรือภูเขาหรือที่เรียกวาชาวไทยภูเขา โดยชาวกระเหรี่ยงหรือ       

ปกาเกอะญอเปนกลุมชาติพันธุที่มีประชากรมากที่สุดของกลุม สวนใหญบริโภคและปลูกขาวเจาพันธุพื ้นเมือง

โดยเฉพาะพันธุ บือโปะโละ ซึ ่งเปนเปนขาวไวตอชวงแสงปลูกชวงฤดูนาปใชวิธีเขตกรรมที ่ม ีการอนุรักษ               

และใชภูมิปญญาสืบทอดกันมาจากรุนสูรุนในลักษณของเกษตรอินทรีย (ขอมูลจากการสำรวจในพื้นที่) 

ตอนท่ี 2: ผลการศึกษารูปแบบการผลิตและการบริโภคขาวอินทรีย 

ขอมูลจากการสัมภาษณเชิงลึกของกลุมผูปลูกขาวไรบนพื้นที่สูงหรือขาวอินทรียในจังหวัดแมฮองสอน     

ไดขอมูลขาวไรหรือขาวดอยอินทรีย ดังนี้ 

1. การสัมภาษณเชิงลึกกลุมผูปลูกขาวไรหรือขาวอินทรียในชุมชนบานแมเหาะ ตำบลแมเหาะ อำเภอ    

แมสะเรียง จังหวัดแมฮองสอน 

ชุมชนเปนกลุ มชาติพันธุ กระเหรี ่ยงหรือปกาเกอะญอที่นับถือศาสนาคริสต แตยังคงรักษารูปแบบ           

เขตกรรมในการปลูกข าวท ี ่ ได ร ับส ืบทอดมาจากบรรพบุร ุษ การปลูกข าวในพื ้นท ี ่ย ังคงมี 2 ร ูปแบบ                        

คือการปลูกขาวไรตามแนวเนินเขาโดยใชเสียมขนาดเล็กขุดหลุมแลวหยอดเมล็ดขาว อาศัยน้ำฝนเปนหลัก           

และปลูกนาในที่ราบเชิงหุบเขาแบบนาข้ันบันไดเปนการปลูกแบบนาทั่วไปใชน้ำจากลำหวยที่ไหลผาน ยังคงดำเนิน

พิธีกรรมที่เกี่ยวของกับการทำนาตามแบบวิธีดั ้งเดิม เพราะชุมชนยังมีความเชื่อในจิตวิญญาณของพื้นที่ปาเขา 

แมน้ำและสิ่งรอบตัว ทุกที่มีสิ่งศักดิ์สิทธิ์ และพื้นดินที่ปลูกจะมีเจาที่เจาทางอยู ยังคงมีพิธีการเลี้ยงผีไรตามแบบ

โบราณ 

2. การสัมภาษณเชิงลึกกลุมผูปลูกขาวไรหรือขาวอินทรียชุมชนบานหวยปูลิง ตำบลผาบอง อำเภอเมือง 

จังหวัดแมฮองสอน 

จากการสัมภาษณคุณนวลละออ วงศศักดิ์ศรี (ผูถูกสัมภาษณ) และตัวแทนชุมชนบานหวยปูลิง กลาววา

ประชากรของชุมชนเปนกลุมชาติพันธุกะเหรี่ยงหรือปกาเกอะญอทั้งหมด ดำรงชีวิตแบบเรียบงายตามแนวทาง 

ความเชื่อที่ยึดมั่นและผูกพันกับการปลูกขาวที่มีอัตลักษณ โดยเฉพาะจิตวิญญาณที่เกี่ยวกับการเคารพธรรมชาติ 

ความเชื่อที่หยั่งรากลึกในชาวปกาเกอะญอที่ใหความนับถือตอสิ่งที่คนภายนอกเรียกวา ผี แตในความหมายของ

ชาวปกาเกอะญอนั้น หมายถึง เทพาอารักษหรือเทวดาที ่สถิตอยู ในทุกสิ่ง ทุกสถานที่ พวกเขายังไมไดละทิ้ง

ประเพณี พิธีกรรม ความเชื ่อที ่เคยทำอยางตอเนื ่องมาแตครั ้งบรรพบุร ุษจนปจจุบัน พันธุ ขาวที ่ปลูกมาก                

คือ พันธุบือโปะโละ มีการปลูกขาวแบบผสมผสานในลักษณะของการปลูกขาวไร บริเวณที่ราบเชิงเขาควบคู          

กับการปลูกขาวนา โดยใชภูมิปญญาที่รับการถายทอดสืบเนื่องกันมา แรงงานที่ใชในกิจกรรมการผลิตขาวสวนใหญ

มาจากสมาชิกในครัวเรือนและคนในชุมชนในลักษณะพึ่งพาอาศัยกัน พวกเขาใหความเคารพตอธรรมชาติ          

และสิ่งที่เชื่อวาคอยปกปองดูแลสรรพสิ่งที่อยูโดยรอบ โดยใชพิธีกรรมเสี่ยงทายกอนการจะดำเนินกิจกรรมใด ๆ 

ผลิตภัณฑขาวอินทรียของกลุมชื่อขาวบูเฌอ 

ผูวิจัยไดทำการศึกษาและฟนฟูกรรมวิธีภูมิปญญา จิตวิญญาณ แหงวิถีเกษตรอินทรียของกลุมผูปลูก             

และแปรรูปขาวอินทรียในจังหวัดแมฮองสอน เพื่อเก็บรวบรวมขอมูล สรุปขอมูลโดยการวิเคราะหและสังเคราะห

และปญหาจากการลงพื้นที่รวมกับกลุมวิสาหกิจชุมชนผูผลิตขาวอินทรียในจังหวัดแมฮองสอน โดยมีรายละเอียด

ดังนี้ 
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ในการสำรวจในเบื้องตนนั้น ขาวอินทรียในจังหวัดแมฮองสอนจะปลูกบนพื้นที่สูงมักจะมีการปลูกไว       

เพื่อบริโภคหากมีปริมาณเหลือเพียงพอจะนำไปจัดจำหนาย จากการสำรวจตลาดขายขาวในอำเภอแมสะเรียง

พบวา ปจจุบันชาวบานไมคอยปลูกขาวแตหันมาปลูกขาวโพดแทนเพราะไดราคาดีกวา ใชน้ำนอยกวา รวมทั้งปลูก

ขาวไดผลนอย สวนใหญพื้นที ่ราบจะปลูกขาว กข ขาวหอมมะลิ และขาวไรทเบอรรี ่  ขาวอินทรียในจังหวัด

แมฮองสอนจะเปนขาวที่ปลูกบนพ้ืนที่สูง บางพ้ืนที่จะเรียกวาขาวดอย (ขาวญี่ปุน) ปจจุบันยังมีพิธีกรรมทำขวัญขาว

หรือประเพณีเรียกขวัญขาวอยูในหลายพื้นที่ ซึ ่งเปนประเพณีที่จะทำดำเนินการประมาณชวง เดือนสิงหาคม        

ถึงกันยายนของทุกป 

ตอนท่ี 3: กรรมวิธีปลูกขาวจากภูมิปญญา วัฒนธรรม ประเพณี ความเชื่อและจิตวิญญาณดานการ

ปลูกขาวอินทรียของจังหวัดแมฮองสอน 

ชาวปกาเกอะญอเปนกลุมชาติพันธุที่มีประชากรมากที่สุดในกลุมชาวไทยภูเขาของจังหวัดแมฮองสอน        

มีวัฒนธรรมความเชื่อที่ยึดมั่นและผูกพันกับการปลูกขาวที่มีอัตลักษณ โดยเฉพาะจิตวิญญาณท่ีเก่ียวกับการเคารพ

ธรรมชาติ โดยทั ่วไปชาวปกาเกอะญอมักอาศัยอยู ในพื ้นที ่สูงอากาศหนาวเย็นและมีกระบวนการปลูกขาว            

แบบผสมผสานในลักษณะของการปลูกขาวไร (บนที่ลาดเชิงเขา) ควบคูกับการปลูกขาวนาดำ (บนที่ราบระหวาง    

หุบเขา) มักเลี้ยงสัตว เชน วัว ควาย ควบคูไปกับการทำการเกษตร ซึ่งใชประโยชนในการชวยกำจัดวัชพืชและ      

เติมปุยใหแกพื้นนาดวยการดำรงชีวิตเปนไปอยางเรียบงาย อาศัยพึ่งพาอาหารที่หาไดจากธรรมชาติ จากลำธาร            

และจากปาใกลที่อยูอาศัย ใชพิธีกรรมเสี ่ยงทายกอนการจะดำเนินกิจกรรมใด ๆ เพื่อสื่อสารกับจิตวิญญาณ             

ที่อยูรอบตัว ใชภูมิปญญาในการจัดการไรนาที่ไดรับการถายทอดสืบตอกันมา พวกเขาจึงปฏิเสธการใชสารเคมี     

หรือสิ่งท่ีไมเปนธรรมชาติในการผลิตทางการเกษตรทุกชนิด (การสื่อสารสวนบุคคล ชุมชนบานหวยปูลิง) การปลูก

ขาวจะผสมผสานกับการปลูกพืชและอาหารชนิดอื่น ๆ ดวย ทำใหชุมชนมีพืชและอาหารที่มีความหลากหลาย     

เพื่อใชในการบริโภคอยางเพียงพอ วิถีการดำรงชีพและการทำเกษตรสอดคลองกับแนวคิดแหงการปลูกพืชแบบ

อินทรียอยางแทจริง ขาวที่คนปกาเกอะญอปลูกอยางแพรหลายคือ ขาวเจาพันธุบือโปะโละ ปจจุบันคนในชุมชน

หลายครอบครัวสงลูกหลานเขามาเรียนและมาหางานทำในตัวเมืองเพิ่มขึ้น ทำใหจำนวนผูบริโภคขาวดอยในชุมชน

ลดนอยลง ปริมาณขาวดอยอินทรียในชุมชนเหลือเพิ่มมากขึ้นจึงนำออกมาจำหนาย เปนการเพิ่มรายไดใหแก

เกษตรกรในชุมชน มีความตองการในพัฒนาการตลาดใหแกขาวดอยอินทรีย 

ตอนท่ี 4: รูปแบบกลยุทธการตลาดสมัยใหม 

สวนที่ 1: ขอมูลทั่วไปของผูตอบแบบสอบถาม 

จากการวิเคราะหแนวการบูรณการกลยุทธทางการตลาดสมัยใหมกับการฟนฟูจิตวิญญาณของกลุม          

ผูปลูกและแปรรูปขาวอินทรียในจังหวัดแมฮองสอน โดยการใชแบบสอบถามพฤติกรรมการบริโภคขาวอินทรีย

จำนวน 400 ตัวอยาง ไดผลการศึกษาดังนี ้

ผูตอบแบบสอบถามเปนเพศหญิง คิดเปนรอยละ 58.51 และเพศชาย คิดเปนรอยละ 41.49  

ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญชวงอายุ 40-49 ป มากที่สุด คดิเปนรอยละ 33.55 โดยชวงอายุ 50 ป ขึ้นไป 

คิดเปนรอยละ 12.23 นอยท่ีสุด 
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ผูตอบแบบสอบถามประกอบอาชีพอื่นๆ เชน นักเรียน นักศึกษาและเกษตรกร มากที่สุด คิดเปนรอยละ 

40.00 รองลงมาคือ พนักงานบริษัทเอกชน/ลูกจาง คิดเปนรอยละ 26.12 พอบาน/แมบาน คิดเปนรอยละ 14.88 

ขาราชการ/พนักงานรัฐวิสาหกิจ คิดเปนรอยละ 9.92 และเจาของกิจการ/ธุรกิจสวนตัว คิดเปนรอยละ 9.09 

ตามลำดับ 

ผูตอบแบบสอบถามมีระดับการศึกษาระดับต่ำกวาระดับปริญญาตรี คิดเปนรอยละ 55.21 รองลงมาคือ

ระดับปริญญาตรี คิดเปนรอยละ 39.34 และสูงกวาระดับปริญญาตรี คิดเปนรอยละ 5.45 ตามลำดับ 

ผูตอบแบบสอบถามมีรายไดเฉลี่ยตอเดือนต่ำกวา/เทากับ 10,000 บาท คดิเปนรอยละ 51.90 รองลงมา

คือ ระดับรายได 10,001-20,000 บาท คิดเปนรอยละ 36.03 ระดับรายได  20,001-30,000 บาท คิดเปนรอยละ 

7.60 และระดับรายไดตั้งแต 30,001 บาทขึ้นไป คิดเปนรอยละ 4.46 ตามลำดับ 

ผู ตอบแบบสอบถามมีความคุ นเคยในการบริโภคขาวอินทรีย คิดเปนรอยละ 63.80 รองลงมา                

ไมเคยบริโภคขาวอินทรีย คิดเปนรอยละ 36.20 ตามลำดับ 

ผูตอบแบบสอบถามมีความคิดวากลยุทธการตลาดสมัยใหมสามารถเพิ่มยอดขายใหขาวอินทรียได        

คิดเปนรอยละ 79.17 รองลงมามีความคิดวากลยุทธการตลาดสมัยใหมสามารถเพิ่มยอดขายใหขาวอินทรียไมได 

คิดเปนรอยละ 20.36 ตามลำดับ 

ผูตอบแบบสอบถามใหเหตุผลที่ซื ้อขาวอินทรียเพื่อบริโภค สวนใหญคือหวงใยสุขภาพ คิดเปนรอยละ 

51.07 รองลงมาคือ อยากชวยเหลือเกษตรกร คดิเปนรอยละ 44.13 และหวงใยธรรมชาติและสิ่งแวดลอม คิดเปน

รอยละ 4.79 ตามลำดับ 

สวนที่  2 : ทัศนคติตอขาวอินทรีย 

ผูตอบแบบสอบถามมีทัศนคติตอขาวอินทรียในดานการรื้อฟนประเพณีและวัฒนธรรมการปลูกขาวแบบ

ดั้งเดิมตองอาศัยการประชาสัมพันธผานสื่อตางๆ อยูในระดับมาก (�̅� = 4.45) การปลูกขาวอินทรีย ชวยลดมลภาวะ

และรักษาสิ่งแวดลอม ในระดับมาก (�̅� = 4.41) ขาวอินทรียควรมีตรารับรองคุณภาพ ในระดับมาก (�̅� = 4.37)      

ขาวอินทรียปราศจากสารพิษปลอดภัยตอสุขภาพ ในระดับมาก (�̅� = 4.15) การรื้อฟนประเพณีทำขวัญขาวอินทรีย    

จะมีผลดีตอคุณภาพดินและน้ำในชุมชน ในระดับมาก (�̅� = 3.72) ยินดีซื้อขาวอินทรียในราคาที่สูงกวาขาวธรรมดา    

ในระดับมาก (�̅� = 3.66) การรื้อฟนประเพณีและวัฒนธรรมการปลูกขาวแบบดั ้งเดิมควรมีชุมชนและหนวยงาน

ราชการเขามามีสวนรวม ในระดับมาก (�̅� = 3.57) ประเพณีและวัฒนธรรมการปลูกขาวแบบดั้งเดิมควรมีการรื้อฟน 

ในระดับปานกลาง (�̅� = 3.40) สามารถหาซื ้อขาวอินทรียไดงายจากหลายแหลงในระดับปานกลาง (�̅� = 3.66)      

การรื้อฟนประเพณีทำขวัญขาวอินทรียจะมีผลตอการตัดสินใจซื้อขาวอินทรียเพ่ือสนับสนุนสินคาในชุมชนเพ่ิมมากขึ้น 

ในระดับปานกลาง (�̅� = 3.27) และการรื้อฟนประเพณีและวัฒนธรรมการปลูกขาวแบบดั้งเดิมมีความเปนไปได        

ในระดับปานกลาง (�̅� = 2.80) ตามลำดับ โดยมีคาเฉลี่ยรวม 3.78 แสดงวาทัศนคติของผูบริโภคที่มีตอขาวอินทรีย      

มีความสำคญัมาก 
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อาจกลาวไดวาทัศนคติตอขาวอินทรีย ผูบริโภคคิดวาการรื้อฟนประเพณีและวัฒนธรรมการปลูกขาวแบบ

ดั้งเดิมจะประสบความสำเร็จไดตองอาศัยความรวมมือจากหลายหนวยงาน ซึ่งขอมูลจากแบบสอบถามพบวา

ผู บริโภคใหความสำคัญตอความปลอดภัยทางดานสุขภาพในการบริโภคขาวอินทรีย   อยางไรก็ตามจาก             

ความเปลี่ยนแปลงทางดานสังคมและวัฒนธรรมในปจจุบันคิดวา การรื้อฟนประเพณีและวัฒนธรรมการปลูกขาว

แบบดั้งเดิมเปนไปไดคอนขางยาก นอกเสียจากชุมชนมีความเขมแข็งทางดานสังคมและวัฒนธรรมอยางมากการรื้อ

ฟนประเพณีและวัฒนธรรมการปลูกขาวแบบดั้งเดิมก็จะประสบความสำเร็จได 

สวนที ่ 3 ปจจัยที ่มีผลตอการพัฒนาผลิตภัณฑเพื ่อเพิ่มมูลคาทางเศรษฐกิจขาวอินทรียโดยกลยุทธ

การตลาดสมัยใหม 

ผูตอบแบบสอบถามมีความคิดเห็นในภาพรวมเก่ียวกับปจจัยที่มีผลตอการพัฒนาผลิตภัณฑเพื่อเพ่ิมมูลคา

ทางเศรษฐกิจขาวอินทรียโดยกลยุทธการตลาดสมัยใหม ในระดับมาก (�̅� = 4.40) ในดานผลิตภัณฑชุมชน          

มีความเห็นวาควรใหความสำคัญตอคุณภาพผลิตภัณฑ ในระดับมากที ่ส ุด (�̅� = 4.51) ความหลากหลาย           

ของผลิตภัณฑ ในระดับมากที ่ส ุด (�̅� = 4.50) ลักษณสะทอนภูมิปญญาชุมชน ในระดับมาก (�̅� = 3.57)              

ในดานราคามีความเห็นวาใหความสำคัญตอราคาที่มีสวนลด ในระดับมากที่สุด (�̅� = 4.53)  ในดานชองทางจัด

จำหนายมีความเห็นวา ใชระบบฝากขายผานคนกลาง ในระดับมากที่สุด (�̅� = 4.52) ซื้อผลิตภัณฑผานทางระบบ

ออนไลน ในระดับมากที่สุด (�̅� = 4.48)  ซื้อผลิตภัณฑไดในชุมชน ในระดับมาก(�̅� = 4.30) ตามลำดับ ในดานการ

สงเสริมการตลาด ใหความสำคัญตอ การใชสื ่อการตลาดโดยตรงไปยังลูกคาโดยใชกลยุทธการตลาดสมัยใหม         

ในระดับมากที่สุด (�̅� = 4.51) การประชาสัมพันธโดยใชกลยุทธการตลาดสมัยใหม ในระดับมาก (�̅� = 4.38)       

การจัดรายการสงเสริมการขายโดยใชกลยุทธการตลาดสมัยใหม ในระดับมาก (�̅� = 4.23) และมีการโฆษณา

ผลิตภัณฑโดยใชกลยุทธการตลาดสมัยใหม ในระดับมาก (�̅� = 4.21) ตามลำดับ 

 ดังนั้น อาจกลาวไดวาการดำเนินธุรกิจโดยกลยุทธการตลาดสมัยใหมนั้นผูประกอบการควรใหความสำคัญ

และใสใจตอองคประกอบในหลายๆ สวน ซึ ่งมีสวนสำคัญตอการพัฒนาผลิตภัณฑจากภูมิปญญาของชุมชน          

อันประกอบดวย การประสานแนวคิดแบบการตลาดดั้งเดิม (Classical Marketing) เขากับการตลาดยุคดิจิทัล 

(Digital Marketing) เพื่อสรางและพัฒนารูปแบบกลยุทธการตลาดสมัยใหมที่ใกลเคียงกับสภาพความเปนจริง      

ของบริบทของแตละชุมชนมากที่สุด  

สวนที่ 4: รูปแบบกลยุทธการตลาดสมัยใหมเพ่ือเพ่ิมมูลคาทางเศรษฐกิจขาวอินทรีย 

 รูปแบบที่สงผลตอการสรางการรับรูขาวอินทรียคือ การประชาสัมพันธโดยออกงานแสดงสินคา คิดเปน

รอยละ 40.54 การโฆษณาผานสื่อออนไลน คดิเปนรอยละ 30.58 การประชาสัมพันธผานสื่อวิทยุโทรทัศน คิดเปน

รอยละ 13.51 การประชาสัมพันธผานสื่อสิ่งพิมพ คิดเปนรอยละ 8.96 และอื่น ๆ เปนการใชแอปพลิเคชันตาง ๆ 

เชน ไลน อินสตราแกรม และยูทูป คิดเปนรอยละ 6.40 ตามลำดับ  

 ดานราคาขาวอินทรียที่สงผลตอการตัดสินใจซื้อคือ ราคาเหมาะสมกับคุณภาพของสินคา คิดเปนรอยละ 

55.88 ราคาถูกกวาทองตลาด คิดเปนรอยละ 29.62 และราคาเทากับทองตลาด คิดเปนรอยละ 14.50 ตามลำดับ 
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 วิธีการในการติดตอประสานงานและตอบคำถามเกี่ยวกับรายละเอียดในการซื้อผลิตภัณฑขาวอินทรีย      

คือ การใชแอปพลิเคชันไลน  คิดเปนรอยละ 33.37 การติดตอผานอินบ็อกซของเฟซบุก คิดเปนรอยละ 27.46      

การใชโทรศัพท คิดเปนรอยละ 22.41 การติดตอผานอีเมล คิดเปนรอยละ 11.33 และอื่น ๆ คิดเปนรอยละ 4.06 

ตามลำดับ 

 การสรางการจดจำและดึงดูดความสนใจในการซื้อผลิตภัณฑขาวอินทรียคือ กลยุทธการสงเสริมการขาย 

คิดเปนรอยละ 32.48 การรีวิวสินคา คิดเปนรอยละ 27.39 การแสดงความคิดเห็น คิดเปนรอยละ 16.56             

การกดแชรขอความ คิดเปนรอยละ 12.10 และสวนอื่น ๆ เชน การสรางแอนิเมชันที่นาสนใจและตราสินคา        

ของผลิตภัณฑ เปนตน คิดเปนรอยละ 1.78 ตามลำดับ 

 รูปแบบกลยุทธการตลาดสมัยใหมที่มีผลตอการสงเสริมการตลาด แนะนำ/บอกตอ/เพ่ิมยอดขายใหกับขาว

อินทรีย คือ การใชเฟสบุก คิดเปนรอยละ 29.54 การใชเว็บไซต คิดเปนรอยละ 21.45 การใชแอปพลิเคชันใลน     

คิดเปนรอยละ 19.70 การใชยูทูป คิดเปนรอยละ 18.29 การใชอินสตาแกรม คิดเปนรอยละ 3.75 การใชอีเมล    

คิดเปนรอยละ 3.05 การใชติ๊กตอก คิดเปนรอยละ 2.23 การใชทวิตเตอร คิดเปนรอยละ 1.41 และอื่น ๆ คิดเปน

รอยละ 0.59 ตามลำดับ 

 

อภิปรายผล 

  จากผลการวิจัยสามารถเชื่อมโยงเนื้อหาซึ่งสอดคลองกับแนวคิดและทฤษฎีตาง ๆ ตามประเด็นที่คนพบ

และตรงตามวัตถุประสงคของการวิจัยในการศึกษาตำนานความเชื่อในวิถีวัฒนธรรมที่เกี่ยวกับขาว และเพื่อทำ

ความเขาใจแนวคิดและวิถีการดำรงชีว ิตของคนปกาเกอะญอ สุว ิชาน พัฒนาไพรวัลย (2561) กลาววา              

การปลูกขาวแบบเกษตรอินทรียเปนลักษณะของวิถีการทำเกษตรตามแนวคิดของผูที ่มีความเชื่อในการอาศัย      

ความชวยเหลือและพึ่งพากัน รักผูอื่น รักและหวงใยธรรมชาติและสิ่งแวดลอม กระบวนการผลิตไมมีผลกระทบ      

ตอผูใด มีการทำประวัติจดบันทึกแปลงนา กระบวนการขั้นตอนการปฏิบัติงานในการทำนา รวมถึงการจดบันทึก

รายการการผลิตและรวมถึงคาปจจัยการผลิตตางๆ เพ่ือเห็นถึงตนทุนการผลิตที่แทจริง ปราโมทย ยอดแกว (2560) 

ใหความเห็นวา ผูบริโภคในปจจุบันมีความกังวลเกี่ยวกับรูปแบบชีวิตที่มีสุขภาพดี ซึ่งสงผลใหความตองการสินคา

เกษตรอินทรียเพิ่มขึ้นและความตระหนักถึงความสำคัญทางดานสิ่งแวดลอม สงผลทำใหเกษตรกรตองปรับปรุง       

กลยุทธทางการตลาดดวย (Mayangsari, 2018) ดังจะเห็นไดจากอุตสาหกรรมเกษตรอินทรียระหวางประเทศ

พิจารณาจากตัวเลขลาสุดพบวา การเกษตรอินทรียเติบโตอยางตอเนื่องและยั่งยืน ทำใหมั่นใจในการขับเคลื่อน

แนวทางนี้ไปขางหนาอยางมั่นใจ (Willer, 2020)  

  แนวคิดเบื้องตนนี้สามารถนำไปตอยอดองคความรูในศาสตรการตลาดสมัยใหมที่เปนประโยชนตอการใช

เปนแนวทางในการดำเนินธุรกิจ (จุฬารัตน ขันแกว, 2561)  ปจจุบันผูคนเริ่มเชื่อมตอกันผานระบบออนไลน       

ชุมชนออนไลนไดกลายเปนเครือขายของผู คนที ่ม ีความสนใจเดียวกันมารวมตัวกัน (Slijepčević, 2021)           

ดังนั้นการสงเสริมกลยุทธทางการตลาดสมัยใหมเหมาะสมกับชุมชนในการนำประโยชนจากเทคโนโลยีสารสนเทศ

มาใชเพื ่อการสงเสริมประชาสัมพันธและเพิ ่มชองทางการจัดจำหนาย ผ านระบบอินเทอรเน็ตในรูปแบบ            

ระบบพาณิชยอ ิเล ็กทรอนิกส จะสงเสร ิมให ช ุมชนมีศ ักยภาพที ่จะสามารถเพิ ่มช องทางการตลาดและ                  
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การจัดจำหนายและพัฒนาสินคาสูการแขงขันในตลาดโลกได (นริสรา ลอยฟา, 2565) ดังนั้น แนวทางพัฒนา

ความสำเร็จตอการดำเนินงานดานเกษตรอินทรีย ประกอบดวย สงเสริมใหมีการเรียนรู และพัฒนาตนเอง                

ใชประโยชนจากเทคโนโลยีที่ทันสมัย สงเสริมการขายผลิตภัณฑเกษตรอินทรียแบบออนไลน สรางที่มาเรื่องราว

ของสินคาโดยแตละชุมชนเรียนรูจากกลุมที ่ประสบความสำเร็จ สรางเครือขายเกษตรอินทรียและตรวจสอบ

คุณภาพของผลิตภัณฑสม่ำเสมอ (สมศักดิ ์ ผาลาโห, ยุภาพร ยุภาศ และภักดี โพธิสิงห, 2565) การพัฒนา   

การตลาดขาวอินทรียตองรูจักการสรางโอกาสทางการตลาด โดย 3 ขั้นตอนคือ 1) ขั้นแรก พัฒนาชาวนาใหมี             

จิตวิญญาณเกษตรอินทรีย มีความรู ความชำนาญ สามารถพัฒนาพื้นที่เปนทั้งแหลงเรียนรูหรือเพื่อการทองเท่ียวก็

ได 2) ขั้นที่สอง การผลิตที่เนนคุณภาพ สรางคุณคา มีความคิดสรางสรรค และ 3) ขั้นที่สาม บูรณาการสงเสริม

การตลาดอินทรียเชิงรุกอยางเปนรูปธรรม (ปราโมทย ยอดแกว, 2560)   

 

ขอเสนอแนะ 

ขอเสนอแนะท่ีพบจากการวิจัยนี ้

1.  หนวยงานราชการที ่เกี ่ยวของและชุมชนควรรวมกันกำหนดแนวทางในการพัฒนาและสงเสริม           

การรื้อฟนภูมิปญญาการปลูกขาวอินทรียแบบดั้งเดิมเพื่อไมใหภูมิปญญาดั้งเดิมสูญหายไป 

2.  หนวยงานราชการควรสงเสริมองคความรูดานเทคโนโลยีสมัยใหมเพ่ือตอยอด เพิ่มมูลคาทางเศรษฐกิจ

และนำไปสูการประยุกตใชในชุมชน 

3.  ชุมชนและหนวยงานราชการที่เกี่ยวของควรดำเนินโครงการเพิ่มทักษะดานเทคโนโลยีสารสนเทศ

สำหรับผูประกอบการรุนใหมในชุมชน 

 

ขอเสนอแนะหากมีการทำวิจัยเพิ่มในอนาคต 

1. หนวยงานราชการที่เกี่ยวของควรกำหนดแนวทางในการพัฒนาและสงเสริมใหมีการนำการตลาด

สมัยใหมมาตอยอดเพ่ือเพ่ิมมูลคาผลิตภัณฑขาวอินทรียในชุมชน 

2. ชุมชนและหนวยงานราชการที่เก่ียวของควรศึกษาแนวทางบูรณาการองคความรูเพ่ือตอยอดสูการนำไป

ประยุกตใชกับหมูบานอ่ืนที่มีบริบทชุมชนใกลเคียงกัน 

3. ชุมชนและหนวยงานราชการที่เกี่ยวของศึกษาแนวทางการสรางเครือขายทางการตลาดผลิตภัณฑ      

ขาวอินทรียเพ่ือการพัฒนาอยางยั่งยืน 
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