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บทคัดยอ 

งานวิจัยนี้มีวัตถุประสงคเพื่อศึกษาและฟนฟูวิธีภูมิปญญารวมทั้งวิธีเกษตรอินทรีย และพัฒนากลยุทธการตลาด

สมัยใหมเพื่อเพ่ิมศักยภาพการตลาดขาวอินทรียของผูปลูกและแปรรูปในจังหวัดแมฮองสอน ใชแบบสอบถามเปนเครื่องมือ

ในการรวบรวมขอมูลเชิงบริบทเกี่ยวกับทัศนคติของผูบริโภค ผูปลูกขาวอินทรีย และผูแปรรูป จากการสุมตัวอยาง 400 

ตัวอยาง วิเคราะหขอมูลโดยใชสถิติเชิงพรรณนา การวัดทัศนคตติามมาตรวัดแบบลิเคิรท สรุปผลและนำไปใชตั้งคำถามหา

เหตุผลในการวิเคราะหปรากฏการณที่เกิดขึ้นเกี่ยวกับการบริโภค การตลาด การปลูกและการแปรรูปขาวอินทรีย รวมถึง

การศึกษาขอมูลจากเอกสาร การสัมภาษณเชิงลึก การสังเกต และการอภิปรายกลุมของผูปลูกและแปรรูปขาวอินทรีย

จำนวน 50 ราย และนำขอมูลมาวิเคราะหเนื้อหา 

ผลการศึกษา พบวา ผูตอบแบบสอบถามมีทัศนคติเกี่ยวกับการรื้อฟนประเพณีและวัฒนธรรมการปลูกขาวแบบ

ดั้งเดิมควรมีชุมชนและหนวยงานราชการเขามามีสวนรวม ในระดับมาก (𝑥̅ = 3.57) การรื้อฟ นประเพณีทำขวัญขาว

อินทรียมีผลตอการตัดสินใจซื้อขาวอินทรียเพ่ือสนับสนุนสินคาในชุมชน ในระดับปานกลาง (𝑥̅= 3.27) การรื้อฟนประเพณี          

ทำขวัญขาวอินทรียมีผลดีตอคุณภาพดินและน้ำในชุมชน ในระดับมาก (𝑥̅ = 3.72) การวิเคราะหขอมูลเกี่ยวกับการปลูก

และแปรรูปขาวอินทรียพบวา กลุมชาติพันธุปกาเกอะญอหรือกระเหรี่ยงเปนกลุมเกษตรกรกลุมใหญที่สุดที่ปลูกและ

จำหนายขาวอินทรีย มีวิถีชีวิตที่ยึดมั่นกับการทำการเกษตรแบบอินทรีย พันธุขาวที่ปลูกมากที่สุดคือขาวบือโปะโละ       

เดิมปลูกเพื่อใหเพียงพอตอการบริโภค ปจจุบันมีปริมาณเหลือพอตอการแปรรูปและจำหนาย ผูผลิตและแปรรูปขาว            

มีพัฒนาการทั้งการสรางแบรนด การตั้งราคาตามคูแขง รูปแบบบรรจุภัณฑ ความหลากหลายในผลิตภัณฑ มีการตรวจสอบ

และไดการรับรองมาตรฐานการผลิตจากจังหวัดแมฮองสอนและมาตรฐานโอทอประดับหาดาวชวยสรางความเชื่อมั่น          

แกผูบริโภค กลยุทธการตลาดที่เหมาะสมสำหรับการตลาดปจจุบันคือเพิ ่มการรับรู เพิ่มชองทางการจัดจำหนายและ         

ใชการสื่อสารการตลาดผานสื่อสังคมออนไลน และการตลาดออนไลน เพ่ือเพ่ิมศักยภาพทางตลาดแกขาวอินทรียของจังหวัด

แมฮองสอนตอไป 
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Abstract 

This research aims to study and revive wisdom methods, including organic farming 

methods, and to develop modern marketing strategies to increase the marketing potential of 

organic rice growers and processors in Mae Hong Son Province. It uses questionnaires as a tool to 

collect contextual information on consumer attitudes, organic rice growers, and processors from 

a random sample of 400 respondent. The data collected were analyzed using descriptive 

statistics, with attitudes measured using a Likert scale. The results were summarized and used to 

formulate questions to find reasons for analyzing phenomena that occurred regarding the 

consumption, marketing, growing, and processing of organic rice. Including the study involves 

analyzing information from documents, conducting in-depth interviews, observation, and group 

discussions of 50 organic rice growers and processors, with the collected data used for content 

analysis. 

The results of the study found that respondents held attitudes that revitalizing the 

tradition and culture of traditional rice cultivation should involve communities and government 

agencies at a high level (𝑥̅  = 3.57). Revitalizing the tradition of making organic rice influences on 

the decision to purchase organic rice to support community products at a moderate level (𝑥̅  = 

3.27), and reviving this tradition has a positive effect on the quality of soil and water in the 

community at a high level (𝑥̅ = 3.72). Data analysis on organic rice cultivation and processing 

found that the Pakakayo or Karen ethnic group is the largest group of farmers who grow and sell 

organic rice. They have a way of life that adheres to organic farming. The most grown rice variety 

is Bue Polo rice, initially cultivates for consumption but now also processed and sold.                  

Rice producers and processors have evolved in terms of branding, setting prices according to 

competitors, packaging format, and product diversity.  Production standards have been inspected 

and certified by Mae Hong Son Province, and five-star OTOP standards help to build consumer 

confidence. The appropriate marketing strategy for the current market is to increase awareness, 

expanding distribution channels, use marketing communications through social media, and online 

marketing to further increase the market potential for organic rice in Mae Hong Son Province. 
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บทนำ 

ที่มาและความสำคัญของปญหา 
ขาวเปนพืชเศรษฐกิจสำคัญทั้งเพื่อการบริโภคและเปนสินคาสงออกของประเทศไทย คนไทยบริโภคขาว

เปนอาหารหลัก (ชัยวัฒน โชคเจริญสุข, 2562) ความตระหนักและใสใจตอการดูแลสุขภาพเปนปจจัยสำคัญที่ทำให

ผู บริโภคเริ ่มหันมาเลือกบริโภคอาหารที ่มั ่นใจวาปลอดภัยไมมีความเสี่ยงปนเปอนหรือตกคางของสารเคมี           
ขาวอินทรียและผลผลิตในรูปแบบเกษตรอินทรียเปนระบบการผลิตท่ีไมใชสารเคมีทุกชนิด มีการจัดการกับผลผลิต

อยางเอาใจใสและระมัดระวัง (ขาวตลาดเฉพาะ, ม.ป.ป.) ชัยวัฒน โชคเจริญสุข (2562) กลาววาตลาดขาวอินทรียมี

แนวโนมของความตองการและมีอัตราการเติบโตอยางตอเนื่อง เชนเดียวกับนางสาวทัศนีย เมืองแกว (กระทรวง

เกษตรและสหกรณ, 2561) มีการนำเสนอขอมูลวาการบริโภคขาวอินทรียและสินคาอินทรียในประเทศและ

ตางประเทศมีแนวโนมเพิ่มขึ้น โดยปเพาะปลูก 2559/60 มีการผลิตขาวอินทรียมาตรฐานเกษตรอินทรียประเทศ

ไทยทั้งหมด 28,091 ตัน จำหนายในประเทศรอยละ 60 สงออกรอยละ 37 สวนรอยละ 1 จำหนายเปนเมลด็พันธุ 

ผลผลิตสวนใหญมาจากภาคตะวันออกเฉียงเหนือและภาคเหนือ สายพันธุขาวในตลาด ไดแก ขาวหอมมะลิ 105 

ขาวหอมมะลิแดง ขาวไรซเบอรรี่ ขาวหอมนิลและขาวเหนียว กข. 6 และรัฐบาลไดมีนโยบายสนับสนุนใหเกษตรกร

หันมาเพาะปลูกผลิตผลในรูปแบบเกษตรอินทรียเพิ่มขึ้น แตการเกษตรอินทรียยังอยูในวงจำกัดแมผลตอบแทน       

ดานราคาของผลิตภัณฑจะสูงกวาผลผลิตในทองตลาดทั ่วไป การตลาดของผลผลิตเกษตรอินทรียมีลักษณะ         

เปนตลาดจำเพาะกลุม (ขาวตลาดเฉพาะ, ม.ป.ป.) การดำเนินการดานการตลาดขาวอินทรียยังดำเนินการไดอยาง

ไมเต็มที่ โดยเฉพาะจังหวัดแมฮองสอนที่ผู ผลิตขาวอินทรียมักประสบปญหาดานการตลาดและการจัดจำหนาย       

เพราะขาวอินทรียที่ปลูกเปนสายพันธุที่แตกตางจากสายพันธุขาวในตลาด (การสื่อสารสวนบุคคล กลุมผูปลูกและ

แปรรูปขาวอินทรีย บานหวยปูลิง ตำบลผาบอง อำเภอเมือง จังหวัดแมฮองสอน, มกราคม 2564 ) 

 จังหวัดแมฮองสอนเปนจังหวัดภาคเหนือตอนบน พื้นที่มีความสูงจากระดับน้ำทะเลตั้งแต 100 – 2,000 

เมตร กวารอยละ 85.1 เปนเทือกเขาและปาไม พื้นที่ราบเพื่อการเกษตรมีลักษณะเปนที่ราบแคบระหวางภูเขา      

และแมน้ำ มีขนาดเพียง 460,809.20 ไร คิดเปนรอยละ 5.77 ของพื ้นที ่จังหวัด (สรุปรายงานประจำปจังหวัด

แมฮองสอน 2564, 2564) พื ้นที ่ในการเพาะปลูกขาวเพิ่มขึ ้นจาก 165,402 ไร ในฤดูการเพาะปลูก 2557/58         

มาเปน 198,648 ไร ในฤดูเพาะปลูกป 2562/63 ผลผลิต 82,429 ตัน ไมมีการแจกแจงวาเปนขาวอินทรียจำนวน

เทาใดผลผลิตที ่ไดเพียงพอตอการบริโภคภายในจังหวัด แตบางปต องนำเขาขาวจากจังหวัดใกลเคียง              

จังหวัดแมฮองสอนมีประชากรทั้งสิ้น 284,982 คน ประชากรแบงออกเปน 2 กลุมใหญ ๆ คือ 

1) ประชากรที่อาศัยอยูในเขตเมืองและพื้นราบ พบวาประกอบดวยกลุมชาติพันธุเชื้อสายไทยใหญหรือ    

คนไต ซึ่งเปนประชากรสวนใหญของคนพื้นที่ราบ (สำนักงานสถิติจังหวัดแมฮองสอน, ม.ป.ป.)   
 2) กลุมชาติพันธุที ่อาศัยอยูพื้นที่สูงหรือภูเขา หรือที่เรียกวาชาวไทยภูเขา มีจำนวนใกลเคียงกับคน        

เชื้อสายไทยใหญ ซึ่งประกอบดวย 7 กลุมชาติพันธุไดแก กระเหรี่ยงหรือปกาเกอะญอ ลาหูหรือมูเซอ ลีซูหรือลีซอ 

ลัวะหรือเลอเวิ ๊อะ มง จีนยูนาน และปาดองหรือกระเหรี ่ยงคอยาว โดยปกาเกอะญอ เปนกลุ มชาติพันธุ                 

ที่มีประชากรมากที่สุดถึงรอยละ 84.1 ของชาวไทยภูเขา อาศัยกระจายอยูบนพื้นที่สูงของทุกอำเภอในจังหวัด

แมฮองสอน (จังหวัดแมฮองสอน, 2565; สำนักงานแรงงานจังหวัดแมฮองสอน, 2565)  
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ขาวมีความสำคัญตอจังหวัดแมฮองสอน มีหลักฐานทางโบราณคดีพบวา คนโบราณที่อาศัยอยูในถ้ำปุงฮุง 

จังหวัดแมฮองสอน รูจักนำขาวมาปลูกและหุงขาวดวยกระบอกไมไผ เมื่อประมาณ 10,000  ปมาแลว (สำนักงาน

คณะกรรมการพิเศษเพื่อประสานงานโครงการอันเนื่องมาจากพระราชดำริ, ม.ป.ป.) จากการลงพื้นที่สำรวจการ

ปลูกและแปรรูปขาวอินทรียของจังหวัดแมฮองสอนของคณะผูทำวิจัย พบวาการปลูกขาวของเกษตรกรทั่วไปจะ

เนนการปลูกพันธุขาวที่ใหผลผลิตตอไรสูงและคุณภาพการหุงตมดีจึงไมนิยมการปลูกแบบอินทรียเพราะใหผลผลิต

ที่ต่ำกวา ในขณะท่ีชาวปกาเกอะญอที่อาศัยบนพื้นที่สูงเปนกลุมเกษตรกรกลุมใหญสุดที่มีพบวามีการปลูกและ

จำหนายขาวอินทรีย และมีตนทุนทางวัฒนธรรม ภูมิปญญาในการทำการเกษตรแบบอินทรียที่สืบทอดมาจากรุน    

สูรุนจนถึงปจจุบัน เดิมปลูกขาวเพื่อเพียงพอตอการบริโภคตลอดทั้งป ปจจุบันการเคลื่อนยายคนในชุมชนบางสวน

ออกจากพื้นที่เพื่อเขารับการศึกษา หรือหางานทำในเขตเมืองหรือจังหวัดอื่นทำใหประชากรและความตองการ

บริโภคขาวอินทรียในพื้นท่ีลดลงมากกวารอยละ 10 (สำนักขาวกรมประชาสัมพันธ, 2561)  ในขณะที่เกษตรกร           

ยังคงดำเนินการผลิตขาวอินทรียในขนาดพื้นที่เทาเดิมทำใหมีผลผลิตเหลือสามารถนำออกจำหนายในตลาดได       

และชุมชนผูปลูกขาวอินทรียไดรับการสนับสนุนการทางราชการทำใหผลิตผลไดรับการตรวจรับรองมาตรฐานสินคา

จากจังหวัดแมฮองสอน มีตราสินคาและบรรจุภัณฑที่ทันสมัย ไดการรับรองมาตรฐานสินคาโอทอประดับหาดาว 

แตผู ปลูกและแปรรูปขาวอินทรียของจังหวัดแมฮองสอน ยังประสบปญหาดานการตลาด การจัดจำหนาย             

และการเพิ่มยอดขาย เนื่องจากขาดองคความรูดานการตลาดและขาวอินทรียที่ปลูกเปนขาวเจาพันธุ บือโปะโละ     

มีลักษณะคลายขาวญี่ปุน (การสื่อสารสวนบุคคล กลุมผูปลูกและแปรรูปขาวอินทรีย บานหวยปูลิง ตำบลผาบอง 

อำเภอเมือง จังหวัดแมฮองสอน, มกราคม 2564) ชัยฤทธิ์ ดำรงเกียรติ (2555) สันนิษฐานวาเปนสายพันธุจาปอนิ

กาในเขตรอน  การตลาดของผลผลิตจึงเปนตลาดเฉพาะกลุม(Niche Market) ผลการศึกษากลยุทธการตลาดที่

เหมาะสมสำหรับการดำเนินการตลาดในปจจุบันนอกเหนือจากที่ไดดำเนินการมาแลว คือ การสรางการรับรูของ

ผูบริโภคเพิ่มชองทางการจัดจำหนายและสื่อสารการตลาดผานสื่อสังคมออนไลน การตลาดออนไลน เพื่อเปนการ

เพิ่มศักยภาพทางตลาดและสงเสริมภูมิปญญาการปลูกขาวอินทรียของจังหวัดแมฮองสอน และสรางความมั่นคง        

แกชุมชนผูปลูกขาวอินทรียตอไป 
 

วัตถุประสงคของการวิจัย 

  1. เพื ่อศึกษาและฟนฟูกรรมวิธีภูมิปญญา จิตวิญญาณและวิถีเกษตรอินทรียของกลุ มและแปรรูป         

ขาวอินทรียในจังหวัดแมฮองสอน 

  2. เพ่ือพัฒนากลยุทธการตลาดสมัยใหมเพ่ือเพ่ิมศักยภาพการตลาดขาวอินทรียของผูปลูกและแปรรูปใน

จังหวัดแมฮองสอน 

 

วิธีดำเนินการวิจัย 

การวิจัยกลยุทธการตลาดสมัยใหมเพื่อสงเสริมภูมิปญญาของผูปลูกและแปรรูปขาวอินทรียในจังหวัด

แมฮองสอน ไดเริ่มจากการการทบทวนเอกสารและงานวิจัยที่เกี ่ยวของ จากนั้นทำการศึกษาบริบทและทัศนคติ      

ที่เกี่ยวกับการบริโภค ฟนฟูกรรมวิธีภูมิปญญา การปลูกและแปรรูปขาวอินทรีย และทัศนคติตอกลยุทธการตลาด
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สมัยใหมที่จะประยุกตใชกับการตลาดขาวอินทรียในจังหวัดแมฮองสอน  ประชากรที่ใชการวิจัยคือ ผูบริโภคขาว     

ในจังหวัดแมฮองสอน กลุมผูปลกูและแปรรูปขาวอินทรียตำบลแมเหาะ อำเภอแมสะเรียง และกลุมผูปลูกและแปร

ร ูปข าวอ ินทร ีย   ตำบลผาบ อง อำเภอเม ือง จ ังหว ัดแม ฮ องสอน กำหนดขนาดต ัวอย างโดยว ิธ ี ของ                       

Taro Yamane โดยใชสูตรคำนวณ n = 
ே

ଵାே௘మ
 ที่ระดับความคลาดเคลื่อน 5%ି

ା  ประชากรมากกวา 100,000 คน 

ไดจำนวนตัวอยาง 400 ตัวอยาง ใชแบบสอบถามเปนเครื่องมือในการเก็บรวบรวมขอมูลโดยวิธีการสุมตัวอยาง 

ผานผูเก็บขอมูล ลามทองถิ่นและผูนำชุมชน แลวทำการวิเคราะขอมูลโดยใชสถิติเชิงพรรณนา อาทิ 𝑥̅, SD         

และการวิเคราะหเจตคติตามมาตรวัดแบบลิเคริท (Likert, 1967)  

จากนั้นดำเนินการตามระเบียบวิจัยเชิงคุณภาพ (Qualitative Research) ทำการรวบรวมขอมูลจากผูให

ขอมูลที่คัดเลือกแบบเฉพาะเจาะจง (Purposive Sampling) จากตัวแทน กลุมเกษตรกรผูปลูกและแปรรูปขาว

อินทรียจากตำบลแมเหาะ อำเภอแมสะเรียง และตำบลผาบอง อำเภอเมือง จังหวัดแมฮองสอน จำนวน 50 คน 

เพื่อดำเนินกิจกรรมในการสังเกตอยางมีสวนรวม จัดอบรมเพื่อถายทอดความรูการตลาดสมัยใหม สัมภาษณ      

จัดกลุมสนทนา (Focus Group) สัมภาษณเชิงลึก (In-depth Interview) ไดขอมูลการผลิต คน การใชภูมิปญญา 

เหตุการณ สถานภาพการตลาด และสถานการณของการปลูกและแปรรูปขาวอินทรีย แลวจำแนกจัดกลุมขอมูล     

ทำการเปรียบเทียบเหตุการณ โดยวิเคราะหเนื้อหาของขอมูลที่ได เพื่อคนหาปญหาตามโจทยวิจัยและพัฒนา     

แนวทางการแกไขปญหา พรอมตรวจสอบความถูกตอง ความครบถวนของขอมูล ทำการเรียบเรียงขอมูล                 

และการจัดลำดับเนื้อหาตามวัตถุประสงคที่ตองการศึกษาวิจัย พรอมนำการวิเคราะหขอมูลที่ไดมาผนวกกับแนวคิด 

ทฤษฎีที่เกี่ยวของ ใหเปนไปตามวัตถุประสงคของการวิจัย เริ่มดำเนินการตั้งแต 1 ตุลาคม 2563 ถึง 30 กันยายน 

2564 

การตรวจสอบขอมูลที ่ ไดจากการวิจ ัยใช การตรวจสอบขอมูลโดยวิธ ีการตรวจสอบแบบสามเสา 

(Triangulation Method) ซึ่งประกอบไปดวยผูเชี่ยวชาญ ผูใหขอมูลจากแบบสอบถาม และการเปรียบเทียบขอมูล

จากแนวคิดและทฤษฎีที่ไดทำการสืบคน 

 

ผลการวิจัย 

ผลการดำเนินการวิจัยจะนำเสนอตามวัตถุประสงคตามลำดับ ดังนี ้

ตอนท่ี 1: ผลการศึกษาบริบททั่วไป การผลิต และพันธุขาวของจังหวัดแมฮองสอน  

จังหวัดแมฮองสอนเปนจังหวัดภาคเหนือตอนบนของประเทศไทย ตั้งอยูบนเทือกเขาและปาไมท่ีมีความสูง

จากระดับน้ำทะเลปานกลางตั ้งแต 100 – 2,000 เมตร และมีประชากรอยู อาศัยนอยที ่ส ุดในภาคเหนือ              

พื้นที่สวนใหญเปนปา เหลือเปนพื้นที่ราบเพื่อทำการเกษตรเพียง 460,809.20 ไร คิดเปนรอยละ 5.77 ของพื้นที่

จังหวัด (สรุปรายงานประจำปจังหวัดแมฮองสอน, 2564.) ประชากรแบงออกไดเปน 2 กลุมใหญ ๆ คือ  

1) ประชากรที่อาศัยอยูในเขตเมืองและพื้นราบ พบวาประกอบดวยกลุมชาติพันธุเชื้อสายไทยใหญหรือ

คนไต เปนประชากรสวนใหญของกลุ มนี ้ รับประทานและปลูกขาวเจาเปนหลัก (อาหารพื ้นเมือง, ม.ป.ป.)           

พันธุขาวที่ปลูก เชน ขาวดอกมะล ิ105 ขาว กข.21 ขาว กข.15 
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2) กลุมชาติพันธุที ่อาศัยอยูในพื ้นที่สูงหรือภูเขาหรือที่เรียกวาชาวไทยภูเขา โดยชาวกระเหรี่ยงหรือ       

ปกาเกอะญอเปนกลุมชาติพันธุที่มีประชากรมากที่สุดของกลุม สวนใหญบริโภคและปลูกขาวเจาพันธุพื ้นเมือง

โดยเฉพาะพันธุ บือโปะโละ ซึ ่งเปนเปนขาวไวตอชวงแสงปลูกชวงฤดูนาปใชวิธีเขตกรรมที ่ม ีการอนุรักษ               

และใชภูมิปญญาสืบทอดกันมาจากรุนสูรุนในลักษณของเกษตรอินทรีย (ขอมูลจากการสำรวจในพื้นที่) 

ตอนท่ี 2: ผลการศึกษารูปแบบการผลิตและการบริโภคขาวอินทรีย 

ขอมูลจากการสัมภาษณเชิงลึกของกลุมผูปลูกขาวไรบนพื้นที่สูงหรือขาวอินทรียในจังหวัดแมฮองสอน     

ไดขอมูลขาวไรหรือขาวดอยอินทรีย ดังนี้ 

1. การสัมภาษณเชิงลึกกลุมผูปลูกขาวไรหรือขาวอินทรียในชุมชนบานแมเหาะ ตำบลแมเหาะ อำเภอ    

แมสะเรียง จังหวัดแมฮองสอน 

ชุมชนเปนกลุ มชาติพันธุ กระเหรี ่ยงหรือปกาเกอะญอที่นับถือศาสนาคริสต แตยังคงรักษารูปแบบ           

เขตกรรมในการปลูกข าวท ี ่ ได ร ับส ืบทอดมาจากบรรพบุร ุษ การปลูกข าวในพื ้นท ี ่ย ังคงมี 2 ร ูปแบบ                        

คือการปลูกขาวไรตามแนวเนินเขาโดยใชเสียมขนาดเล็กขุดหลุมแลวหยอดเมล็ดขาว อาศัยน้ำฝนเปนหลัก           

และปลูกนาในที่ราบเชิงหุบเขาแบบนาข้ันบันไดเปนการปลูกแบบนาทั่วไปใชน้ำจากลำหวยที่ไหลผาน ยังคงดำเนิน

พิธีกรรมที่เกี่ยวของกับการทำนาตามแบบวิธีดั ้งเดิม เพราะชุมชนยังมีความเชื่อในจิตวิญญาณของพื้นที่ปาเขา 

แมน้ำและสิ่งรอบตัว ทุกที่มีสิ่งศักดิ์สิทธิ์ และพื้นดินที่ปลูกจะมีเจาที่เจาทางอยู ยังคงมีพิธีการเลี้ยงผีไรตามแบบ

โบราณ 

2. การสัมภาษณเชิงลึกกลุมผูปลูกขาวไรหรือขาวอินทรียชุมชนบานหวยปูลิง ตำบลผาบอง อำเภอเมือง 

จังหวัดแมฮองสอน 

จากการสัมภาษณคุณนวลละออ วงศศักดิ์ศรี (ผูถูกสัมภาษณ) และตัวแทนชุมชนบานหวยปูลิง กลาววา

ประชากรของชุมชนเปนกลุมชาติพันธุกะเหรี่ยงหรือปกาเกอะญอทั้งหมด ดำรงชีวิตแบบเรียบงายตามแนวทาง 

ความเชื่อที่ยึดมั่นและผูกพันกับการปลูกขาวที่มีอัตลักษณ โดยเฉพาะจิตวิญญาณที่เกี่ยวกับการเคารพธรรมชาติ 

ความเชื่อที่หยั่งรากลึกในชาวปกาเกอะญอที่ใหความนับถือตอสิ่งที่คนภายนอกเรียกวา ผี แตในความหมายของ

ชาวปกาเกอะญอนั้น หมายถึง เทพาอารักษหรือเทวดาที ่สถิตอยู ในทุกสิ่ง ทุกสถานที่ พวกเขายังไมไดละทิ้ง

ประเพณี พิธีกรรม ความเชื ่อที ่เคยทำอยางตอเนื ่องมาแตครั ้งบรรพบุร ุษจนปจจุบัน พันธุ ขาวที ่ปลูกมาก                

คือ พันธุบือโปะโละ มีการปลูกขาวแบบผสมผสานในลักษณะของการปลูกขาวไร บริเวณที่ราบเชิงเขาควบคู          

กับการปลูกขาวนา โดยใชภูมิปญญาที่รับการถายทอดสืบเนื่องกันมา แรงงานที่ใชในกิจกรรมการผลิตขาวสวนใหญ

มาจากสมาชิกในครัวเรือนและคนในชุมชนในลักษณะพึ่งพาอาศัยกัน พวกเขาใหความเคารพตอธรรมชาติ          

และสิ่งที่เชื่อวาคอยปกปองดูแลสรรพสิ่งที่อยูโดยรอบ โดยใชพิธีกรรมเสี่ยงทายกอนการจะดำเนินกิจกรรมใด ๆ 

ผลิตภัณฑขาวอินทรียของกลุมชื่อขาวบูเฌอ 

ผูวิจัยไดทำการศึกษาและฟนฟูกรรมวิธีภูมิปญญา จิตวิญญาณ แหงวิถีเกษตรอินทรียของกลุมผูปลูก             

และแปรรูปขาวอินทรียในจังหวัดแมฮองสอน เพื่อเก็บรวบรวมขอมูล สรุปขอมูลโดยการวิเคราะหและสังเคราะห

และปญหาจากการลงพื้นที่รวมกับกลุมวิสาหกิจชุมชนผูผลิตขาวอินทรียในจังหวัดแมฮองสอน โดยมีรายละเอียด

ดังนี้ 
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ในการสำรวจในเบื้องตนนั้น ขาวอินทรียในจังหวัดแมฮองสอนจะปลูกบนพื้นที่สูงมักจะมีการปลูกไว       

เพื่อบริโภคหากมีปริมาณเหลือเพียงพอจะนำไปจัดจำหนาย จากการสำรวจตลาดขายขาวในอำเภอแมสะเรียง

พบวา ปจจุบันชาวบานไมคอยปลูกขาวแตหันมาปลูกขาวโพดแทนเพราะไดราคาดีกวา ใชน้ำนอยกวา รวมทั้งปลูก

ขาวไดผลนอย สวนใหญพื้นที ่ราบจะปลูกขาว กข ขาวหอมมะลิ และขาวไรทเบอรรี ่  ขาวอินทรียในจังหวัด

แมฮองสอนจะเปนขาวที่ปลูกบนพ้ืนที่สูง บางพ้ืนที่จะเรียกวาขาวดอย (ขาวญี่ปุน) ปจจุบันยังมีพิธีกรรมทำขวัญขาว

หรือประเพณีเรียกขวัญขาวอยูในหลายพื้นที่ ซึ ่งเปนประเพณีที่จะทำดำเนินการประมาณชวง เดือนสิงหาคม        

ถึงกันยายนของทุกป 

ตอนท่ี 3: กรรมวิธีปลูกขาวจากภูมิปญญา วัฒนธรรม ประเพณี ความเชื่อและจิตวิญญาณดานการ

ปลูกขาวอินทรียของจังหวัดแมฮองสอน 

ชาวปกาเกอะญอเปนกลุมชาติพันธุที่มีประชากรมากที่สุดในกลุมชาวไทยภูเขาของจังหวัดแมฮองสอน        

มีวัฒนธรรมความเชื่อที่ยึดมั่นและผูกพันกับการปลูกขาวที่มีอัตลักษณ โดยเฉพาะจิตวิญญาณท่ีเก่ียวกับการเคารพ

ธรรมชาติ โดยทั ่วไปชาวปกาเกอะญอมักอาศัยอยู ในพื ้นที ่สูงอากาศหนาวเย็นและมีกระบวนการปลูกขาว            

แบบผสมผสานในลักษณะของการปลูกขาวไร (บนที่ลาดเชิงเขา) ควบคูกับการปลูกขาวนาดำ (บนที่ราบระหวาง    

หุบเขา) มักเลี้ยงสัตว เชน วัว ควาย ควบคูไปกับการทำการเกษตร ซึ่งใชประโยชนในการชวยกำจัดวัชพืชและ      

เติมปุยใหแกพื้นนาดวยการดำรงชีวิตเปนไปอยางเรียบงาย อาศัยพึ่งพาอาหารที่หาไดจากธรรมชาติ จากลำธาร            

และจากปาใกลที่อยูอาศัย ใชพิธีกรรมเสี ่ยงทายกอนการจะดำเนินกิจกรรมใด ๆ เพื่อสื่อสารกับจิตวิญญาณ             

ที่อยูรอบตัว ใชภูมิปญญาในการจัดการไรนาที่ไดรับการถายทอดสืบตอกันมา พวกเขาจึงปฏิเสธการใชสารเคมี     

หรือสิ่งท่ีไมเปนธรรมชาติในการผลิตทางการเกษตรทุกชนิด (การสื่อสารสวนบุคคล ชุมชนบานหวยปูลิง) การปลูก

ขาวจะผสมผสานกับการปลูกพืชและอาหารชนิดอื่น ๆ ดวย ทำใหชุมชนมีพืชและอาหารที่มีความหลากหลาย     

เพื่อใชในการบริโภคอยางเพียงพอ วิถีการดำรงชีพและการทำเกษตรสอดคลองกับแนวคิดแหงการปลูกพืชแบบ

อินทรียอยางแทจริง ขาวที่คนปกาเกอะญอปลูกอยางแพรหลายคือ ขาวเจาพันธุบือโปะโละ ปจจุบันคนในชุมชน

หลายครอบครัวสงลูกหลานเขามาเรียนและมาหางานทำในตัวเมืองเพิ่มขึ้น ทำใหจำนวนผูบริโภคขาวดอยในชุมชน

ลดนอยลง ปริมาณขาวดอยอินทรียในชุมชนเหลือเพิ่มมากขึ้นจึงนำออกมาจำหนาย เปนการเพิ่มรายไดใหแก

เกษตรกรในชุมชน มีความตองการในพัฒนาการตลาดใหแกขาวดอยอินทรีย 

ตอนท่ี 4: รูปแบบกลยุทธการตลาดสมัยใหม 

สวนที่ 1: ขอมูลทั่วไปของผูตอบแบบสอบถาม 

จากการวิเคราะหแนวการบูรณการกลยุทธทางการตลาดสมัยใหมกับการฟนฟูจิตวิญญาณของกลุม          

ผูปลูกและแปรรูปขาวอินทรียในจังหวัดแมฮองสอน โดยการใชแบบสอบถามพฤติกรรมการบริโภคขาวอินทรีย

จำนวน 400 ตัวอยาง ไดผลการศึกษาดังนี ้

ผูตอบแบบสอบถามเปนเพศหญิง คิดเปนรอยละ 58.51 และเพศชาย คิดเปนรอยละ 41.49  

ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญชวงอายุ 40-49 ป มากที่สุด คดิเปนรอยละ 33.55 โดยชวงอายุ 50 ป ขึ้นไป 

คิดเปนรอยละ 12.23 นอยท่ีสุด 
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ผูตอบแบบสอบถามประกอบอาชีพอื่นๆ เชน นักเรียน นักศึกษาและเกษตรกร มากที่สุด คิดเปนรอยละ 

40.00 รองลงมาคือ พนักงานบริษัทเอกชน/ลูกจาง คิดเปนรอยละ 26.12 พอบาน/แมบาน คิดเปนรอยละ 14.88 

ขาราชการ/พนักงานรัฐวิสาหกิจ คิดเปนรอยละ 9.92 และเจาของกิจการ/ธุรกิจสวนตัว คิดเปนรอยละ 9.09 

ตามลำดับ 

ผูตอบแบบสอบถามมีระดับการศึกษาระดับต่ำกวาระดับปริญญาตรี คิดเปนรอยละ 55.21 รองลงมาคือ

ระดับปริญญาตรี คิดเปนรอยละ 39.34 และสูงกวาระดับปริญญาตรี คิดเปนรอยละ 5.45 ตามลำดับ 

ผูตอบแบบสอบถามมีรายไดเฉลี่ยตอเดือนต่ำกวา/เทากับ 10,000 บาท คดิเปนรอยละ 51.90 รองลงมา

คือ ระดับรายได 10,001-20,000 บาท คิดเปนรอยละ 36.03 ระดับรายได  20,001-30,000 บาท คิดเปนรอยละ 

7.60 และระดับรายไดตั้งแต 30,001 บาทขึ้นไป คิดเปนรอยละ 4.46 ตามลำดับ 

ผู ตอบแบบสอบถามมีความคุ นเคยในการบริโภคขาวอินทรีย คิดเปนรอยละ 63.80 รองลงมา                

ไมเคยบริโภคขาวอินทรีย คิดเปนรอยละ 36.20 ตามลำดับ 

ผูตอบแบบสอบถามมีความคิดวากลยุทธการตลาดสมัยใหมสามารถเพิ่มยอดขายใหขาวอินทรียได        

คิดเปนรอยละ 79.17 รองลงมามีความคิดวากลยุทธการตลาดสมัยใหมสามารถเพิ่มยอดขายใหขาวอินทรียไมได 

คิดเปนรอยละ 20.36 ตามลำดับ 

ผูตอบแบบสอบถามใหเหตุผลที่ซื ้อขาวอินทรียเพื่อบริโภค สวนใหญคือหวงใยสุขภาพ คิดเปนรอยละ 

51.07 รองลงมาคือ อยากชวยเหลือเกษตรกร คดิเปนรอยละ 44.13 และหวงใยธรรมชาติและสิ่งแวดลอม คิดเปน

รอยละ 4.79 ตามลำดับ 

สวนที่  2 : ทัศนคติตอขาวอินทรีย 

ผูตอบแบบสอบถามมีทัศนคติตอขาวอินทรียในดานการรื้อฟนประเพณีและวัฒนธรรมการปลูกขาวแบบ

ดั้งเดิมตองอาศัยการประชาสัมพันธผานสื่อตางๆ อยูในระดับมาก (𝑥̅ = 4.45) การปลูกขาวอินทรีย ชวยลดมลภาวะ

และรักษาสิ่งแวดลอม ในระดับมาก (𝑥̅ = 4.41) ขาวอินทรียควรมีตรารับรองคุณภาพ ในระดับมาก (𝑥̅ = 4.37)      

ขาวอินทรียปราศจากสารพิษปลอดภัยตอสุขภาพ ในระดับมาก (𝑥̅ = 4.15) การรื้อฟนประเพณีทำขวัญขาวอินทรีย    

จะมีผลดีตอคุณภาพดินและน้ำในชุมชน ในระดับมาก (𝑥̅ = 3.72) ยินดีซื้อขาวอินทรียในราคาที่สูงกวาขาวธรรมดา    

ในระดับมาก (𝑥̅ = 3.66) การรื้อฟนประเพณีและวัฒนธรรมการปลูกขาวแบบดั ้งเดิมควรมีชุมชนและหนวยงาน

ราชการเขามามีสวนรวม ในระดับมาก (𝑥̅ = 3.57) ประเพณีและวัฒนธรรมการปลูกขาวแบบดั้งเดิมควรมีการรื้อฟน 

ในระดับปานกลาง (𝑥̅ = 3.40) สามารถหาซื ้อขาวอินทรียไดงายจากหลายแหลงในระดับปานกลาง (𝑥̅ = 3.66)      

การรื้อฟนประเพณีทำขวัญขาวอินทรียจะมีผลตอการตัดสินใจซื้อขาวอินทรียเพ่ือสนับสนุนสินคาในชุมชนเพ่ิมมากขึ้น 

ในระดับปานกลาง (𝑥̅ = 3.27) และการรื้อฟนประเพณีและวัฒนธรรมการปลูกขาวแบบดั้งเดิมมีความเปนไปได        

ในระดับปานกลาง (𝑥̅ = 2.80) ตามลำดับ โดยมีคาเฉลี่ยรวม 3.78 แสดงวาทัศนคติของผูบริโภคที่มีตอขาวอินทรีย      

มีความสำคญัมาก 
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อาจกลาวไดวาทัศนคติตอขาวอินทรีย ผูบริโภคคิดวาการรื้อฟนประเพณีและวัฒนธรรมการปลูกขาวแบบ

ดั้งเดิมจะประสบความสำเร็จไดตองอาศัยความรวมมือจากหลายหนวยงาน ซึ่งขอมูลจากแบบสอบถามพบวา

ผู บริโภคใหความสำคัญตอความปลอดภัยทางดานสุขภาพในการบริโภคขาวอินทรีย   อยางไรก็ตามจาก             

ความเปลี่ยนแปลงทางดานสังคมและวัฒนธรรมในปจจุบันคิดวา การรื้อฟนประเพณีและวัฒนธรรมการปลูกขาว

แบบดั้งเดิมเปนไปไดคอนขางยาก นอกเสียจากชุมชนมีความเขมแข็งทางดานสังคมและวัฒนธรรมอยางมากการรื้อ

ฟนประเพณีและวัฒนธรรมการปลูกขาวแบบดั้งเดิมก็จะประสบความสำเร็จได 

สวนที ่ 3 ปจจัยที ่มีผลตอการพัฒนาผลิตภัณฑเพื ่อเพิ่มมูลคาทางเศรษฐกิจขาวอินทรียโดยกลยุทธ

การตลาดสมัยใหม 

ผูตอบแบบสอบถามมีความคิดเห็นในภาพรวมเก่ียวกับปจจัยที่มีผลตอการพัฒนาผลิตภัณฑเพื่อเพ่ิมมูลคา

ทางเศรษฐกิจขาวอินทรียโดยกลยุทธการตลาดสมัยใหม ในระดับมาก (𝑥̅ = 4.40) ในดานผลิตภัณฑชุมชน          

มีความเห็นวาควรใหความสำคัญตอคุณภาพผลิตภัณฑ ในระดับมากที ่ส ุด (𝑥̅ = 4.51) ความหลากหลาย           

ของผลิตภัณฑ ในระดับมากที ่ส ุด (𝑥̅ = 4.50) ลักษณสะทอนภูมิปญญาชุมชน ในระดับมาก (𝑥̅ = 3.57)              

ในดานราคามีความเห็นวาใหความสำคัญตอราคาที่มีสวนลด ในระดับมากที่สุด (𝑥̅ = 4.53)  ในดานชองทางจัด

จำหนายมีความเห็นวา ใชระบบฝากขายผานคนกลาง ในระดับมากที่สุด (𝑥̅ = 4.52) ซื้อผลิตภัณฑผานทางระบบ

ออนไลน ในระดับมากที่สุด (𝑥̅ = 4.48)  ซื้อผลิตภัณฑไดในชุมชน ในระดับมาก(𝑥̅ = 4.30) ตามลำดับ ในดานการ

สงเสริมการตลาด ใหความสำคัญตอ การใชสื ่อการตลาดโดยตรงไปยังลูกคาโดยใชกลยุทธการตลาดสมัยใหม         

ในระดับมากที่สุด (𝑥̅ = 4.51) การประชาสัมพันธโดยใชกลยุทธการตลาดสมัยใหม ในระดับมาก (𝑥̅ = 4.38)       

การจัดรายการสงเสริมการขายโดยใชกลยุทธการตลาดสมัยใหม ในระดับมาก (𝑥̅ = 4.23) และมีการโฆษณา

ผลิตภัณฑโดยใชกลยุทธการตลาดสมัยใหม ในระดับมาก (𝑥̅ = 4.21) ตามลำดับ 

 ดังนั้น อาจกลาวไดวาการดำเนินธุรกิจโดยกลยุทธการตลาดสมัยใหมนั้นผูประกอบการควรใหความสำคัญ

และใสใจตอองคประกอบในหลายๆ สวน ซึ ่งมีสวนสำคัญตอการพัฒนาผลิตภัณฑจากภูมิปญญาของชุมชน          

อันประกอบดวย การประสานแนวคิดแบบการตลาดดั้งเดิม (Classical Marketing) เขากับการตลาดยุคดิจิทัล 

(Digital Marketing) เพื่อสรางและพัฒนารูปแบบกลยุทธการตลาดสมัยใหมที่ใกลเคียงกับสภาพความเปนจริง      

ของบริบทของแตละชุมชนมากที่สุด  

สวนที่ 4: รูปแบบกลยุทธการตลาดสมัยใหมเพ่ือเพ่ิมมูลคาทางเศรษฐกิจขาวอินทรีย 

 รูปแบบที่สงผลตอการสรางการรับรูขาวอินทรียคือ การประชาสัมพันธโดยออกงานแสดงสินคา คิดเปน

รอยละ 40.54 การโฆษณาผานสื่อออนไลน คดิเปนรอยละ 30.58 การประชาสัมพันธผานสื่อวิทยุโทรทัศน คิดเปน

รอยละ 13.51 การประชาสัมพันธผานสื่อสิ่งพิมพ คิดเปนรอยละ 8.96 และอื่น ๆ เปนการใชแอปพลิเคชันตาง ๆ 

เชน ไลน อินสตราแกรม และยูทูป คิดเปนรอยละ 6.40 ตามลำดับ  

 ดานราคาขาวอินทรียที่สงผลตอการตัดสินใจซื้อคือ ราคาเหมาะสมกับคุณภาพของสินคา คิดเปนรอยละ 

55.88 ราคาถูกกวาทองตลาด คิดเปนรอยละ 29.62 และราคาเทากับทองตลาด คิดเปนรอยละ 14.50 ตามลำดับ 
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 วิธีการในการติดตอประสานงานและตอบคำถามเกี่ยวกับรายละเอียดในการซื้อผลิตภัณฑขาวอินทรีย      

คือ การใชแอปพลิเคชันไลน  คิดเปนรอยละ 33.37 การติดตอผานอินบ็อกซของเฟซบุก คิดเปนรอยละ 27.46      

การใชโทรศัพท คิดเปนรอยละ 22.41 การติดตอผานอีเมล คิดเปนรอยละ 11.33 และอื่น ๆ คิดเปนรอยละ 4.06 

ตามลำดับ 

 การสรางการจดจำและดึงดูดความสนใจในการซื้อผลิตภัณฑขาวอินทรียคือ กลยุทธการสงเสริมการขาย 

คิดเปนรอยละ 32.48 การรีวิวสินคา คิดเปนรอยละ 27.39 การแสดงความคิดเห็น คิดเปนรอยละ 16.56             

การกดแชรขอความ คิดเปนรอยละ 12.10 และสวนอื่น ๆ เชน การสรางแอนิเมชันที่นาสนใจและตราสินคา        

ของผลิตภัณฑ เปนตน คิดเปนรอยละ 1.78 ตามลำดับ 

 รูปแบบกลยุทธการตลาดสมัยใหมที่มีผลตอการสงเสริมการตลาด แนะนำ/บอกตอ/เพ่ิมยอดขายใหกับขาว

อินทรีย คือ การใชเฟสบุก คิดเปนรอยละ 29.54 การใชเว็บไซต คิดเปนรอยละ 21.45 การใชแอปพลิเคชันใลน     

คิดเปนรอยละ 19.70 การใชยูทูป คิดเปนรอยละ 18.29 การใชอินสตาแกรม คิดเปนรอยละ 3.75 การใชอีเมล    

คิดเปนรอยละ 3.05 การใชติ๊กตอก คิดเปนรอยละ 2.23 การใชทวิตเตอร คิดเปนรอยละ 1.41 และอื่น ๆ คิดเปน

รอยละ 0.59 ตามลำดับ 

 

อภิปรายผล 

  จากผลการวิจัยสามารถเชื่อมโยงเนื้อหาซึ่งสอดคลองกับแนวคิดและทฤษฎีตาง ๆ ตามประเด็นที่คนพบ

และตรงตามวัตถุประสงคของการวิจัยในการศึกษาตำนานความเชื่อในวิถีวัฒนธรรมที่เกี่ยวกับขาว และเพื่อทำ

ความเขาใจแนวคิดและวิถีการดำรงชีว ิตของคนปกาเกอะญอ สุว ิชาน พัฒนาไพรวัลย (2561) กลาววา              

การปลูกขาวแบบเกษตรอินทรียเปนลักษณะของวิถีการทำเกษตรตามแนวคิดของผูที ่มีความเชื่อในการอาศัย      

ความชวยเหลือและพึ่งพากัน รักผูอื่น รักและหวงใยธรรมชาติและสิ่งแวดลอม กระบวนการผลิตไมมีผลกระทบ      

ตอผูใด มีการทำประวัติจดบันทึกแปลงนา กระบวนการขั้นตอนการปฏิบัติงานในการทำนา รวมถึงการจดบันทึก

รายการการผลิตและรวมถึงคาปจจัยการผลิตตางๆ เพ่ือเห็นถึงตนทุนการผลิตที่แทจริง ปราโมทย ยอดแกว (2560) 

ใหความเห็นวา ผูบริโภคในปจจุบันมีความกังวลเกี่ยวกับรูปแบบชีวิตที่มีสุขภาพดี ซึ่งสงผลใหความตองการสินคา

เกษตรอินทรียเพิ่มขึ้นและความตระหนักถึงความสำคัญทางดานสิ่งแวดลอม สงผลทำใหเกษตรกรตองปรับปรุง       

กลยุทธทางการตลาดดวย (Mayangsari, 2018) ดังจะเห็นไดจากอุตสาหกรรมเกษตรอินทรียระหวางประเทศ

พิจารณาจากตัวเลขลาสุดพบวา การเกษตรอินทรียเติบโตอยางตอเนื่องและยั่งยืน ทำใหมั่นใจในการขับเคลื่อน

แนวทางนี้ไปขางหนาอยางมั่นใจ (Willer, 2020)  

  แนวคิดเบื้องตนนี้สามารถนำไปตอยอดองคความรูในศาสตรการตลาดสมัยใหมที่เปนประโยชนตอการใช

เปนแนวทางในการดำเนินธุรกิจ (จุฬารัตน ขันแกว, 2561)  ปจจุบันผูคนเริ่มเชื่อมตอกันผานระบบออนไลน       

ชุมชนออนไลนไดกลายเปนเครือขายของผู คนที ่ม ีความสนใจเดียวกันมารวมตัวกัน (Slijepčević, 2021)           

ดังนั้นการสงเสริมกลยุทธทางการตลาดสมัยใหมเหมาะสมกับชุมชนในการนำประโยชนจากเทคโนโลยีสารสนเทศ

มาใชเพื ่อการสงเสริมประชาสัมพันธและเพิ ่มชองทางการจัดจำหนาย ผ านระบบอินเทอรเน็ตในรูปแบบ            

ระบบพาณิชยอ ิเล ็กทรอนิกส จะสงเสร ิมให ช ุมชนมีศ ักยภาพที ่จะสามารถเพิ ่มช องทางการตลาดและ                  
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การจัดจำหนายและพัฒนาสินคาสูการแขงขันในตลาดโลกได (นริสรา ลอยฟา, 2565) ดังนั้น แนวทางพัฒนา

ความสำเร็จตอการดำเนินงานดานเกษตรอินทรีย ประกอบดวย สงเสริมใหมีการเรียนรู และพัฒนาตนเอง                

ใชประโยชนจากเทคโนโลยีที่ทันสมัย สงเสริมการขายผลิตภัณฑเกษตรอินทรียแบบออนไลน สรางที่มาเรื่องราว

ของสินคาโดยแตละชุมชนเรียนรูจากกลุมที ่ประสบความสำเร็จ สรางเครือขายเกษตรอินทรียและตรวจสอบ

คุณภาพของผลิตภัณฑสม่ำเสมอ (สมศักดิ ์ ผาลาโห, ยุภาพร ยุภาศ และภักดี โพธิสิงห, 2565) การพัฒนา   

การตลาดขาวอินทรียตองรูจักการสรางโอกาสทางการตลาด โดย 3 ขั้นตอนคือ 1) ขั้นแรก พัฒนาชาวนาใหมี             

จิตวิญญาณเกษตรอินทรีย มีความรู ความชำนาญ สามารถพัฒนาพื้นที่เปนทั้งแหลงเรียนรูหรือเพื่อการทองเท่ียวก็

ได 2) ขั้นที่สอง การผลิตที่เนนคุณภาพ สรางคุณคา มีความคิดสรางสรรค และ 3) ขั้นที่สาม บูรณาการสงเสริม

การตลาดอินทรียเชิงรุกอยางเปนรูปธรรม (ปราโมทย ยอดแกว, 2560)   

 

ขอเสนอแนะ 

ขอเสนอแนะท่ีพบจากการวิจัยนี ้

1.  หนวยงานราชการที ่เกี ่ยวของและชุมชนควรรวมกันกำหนดแนวทางในการพัฒนาและสงเสริม           

การรื้อฟนภูมิปญญาการปลูกขาวอินทรียแบบดั้งเดิมเพื่อไมใหภูมิปญญาดั้งเดิมสูญหายไป 

2.  หนวยงานราชการควรสงเสริมองคความรูดานเทคโนโลยีสมัยใหมเพ่ือตอยอด เพิ่มมูลคาทางเศรษฐกิจ

และนำไปสูการประยุกตใชในชุมชน 

3.  ชุมชนและหนวยงานราชการที่เกี่ยวของควรดำเนินโครงการเพิ่มทักษะดานเทคโนโลยีสารสนเทศ

สำหรับผูประกอบการรุนใหมในชุมชน 

 

ขอเสนอแนะหากมีการทำวิจัยเพิ่มในอนาคต 

1. หนวยงานราชการที่เกี่ยวของควรกำหนดแนวทางในการพัฒนาและสงเสริมใหมีการนำการตลาด

สมัยใหมมาตอยอดเพ่ือเพ่ิมมูลคาผลิตภัณฑขาวอินทรียในชุมชน 

2. ชุมชนและหนวยงานราชการที่เก่ียวของควรศึกษาแนวทางบูรณาการองคความรูเพ่ือตอยอดสูการนำไป

ประยุกตใชกับหมูบานอ่ืนที่มีบริบทชุมชนใกลเคียงกัน 

3. ชุมชนและหนวยงานราชการที่เกี่ยวของศึกษาแนวทางการสรางเครือขายทางการตลาดผลิตภัณฑ      

ขาวอินทรียเพ่ือการพัฒนาอยางยั่งยืน 
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