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บทคัดยอ 

ในชวงสองทศวรรษที่ผานมา ความสัมพันธทางเศรษฐกิจและการคาระหวางไทยกับเกาหลีใตไดพัฒนาและ

เจริญรุงเรืองอยางมาก และดวยแรงหนุนจากการเติบโตทางเศรษฐกิจที่แข็งแกรงและความตองการของผูบริโภค 

ที่หลากหลายในทั้งสองประเทศ สงผลใหเกาหลีใตกลายเปนคูคาที่สำคัญของไทย บทความนี้มีวัตถุประสงคในการ

วิเคราะหภูมิทัศนการคาในปจจุบันระหวางไทยและเกาหลีใต โดยมุงเนนไปที่การสำรวจและวิเคราะหรูปแบบ

การคา โอกาสและความทาทายในการสงออกสินคาไทยไปยังตลาดเกาหลีใต เพื่อระบุโอกาสของสินคาไทยใน 

ตลาดเกาหลีใต และความทาทายที่ผูสงออกไทยตองเผชิญในการสงออกสินคาไปยังเกาหลีใต นอกจากนี้ยังให

ขอเสนอแนะเชิงกลยุทธเพ่ือยกระดับความสัมพันธทางการคาและเพ่ิมประโยชนสูงสุดจากความรวมมือทางการคา

ทวิภาคีนี้ 
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Abstract 

Over the past two decades, Economic and trade relations between Thailand and South 

Korea have developed and significantly prospered. With driven by strong economic growth and 

diversified consumer preferences in both countries, as a result, South Korea has become an 

important trading partner for Thailand. This article aims to analyze the current trade landscape 

between Thailand and South Korea, focusing on investigating and analyzing trade patterns, 

opportunities, and challenges in exporting Thai products to the South Korean market to identify 

opportunities for Thai products in the South Korean market and the challenges Thai exporters 

face when export ing goods to South Korea. Furthermore, it has provided strategic 

recommendations to elevate trade relations and maximize the benefits of this bilateral trade 

cooperation. 
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บทนำ 

ไทยและเกาหลีใตไดรักษาความสัมพันธทางการทูตและเศรษฐกิจที่มีพัฒนาการอยางตอเนื่องจนกลาย    

เปนหุ นสวนทางการคาที่สำคัญและประโยชนรวมกันในหลายมิติ ความสัมพันธทวิภาคีไดรับการยกระดับ            

เปนหุ นสวนทางยุทธศาสตรในป 2555 ความสัมพันธของทั ้งสองประเทศจึงพัฒนาไปอยางรวดเร็ว ทั ้งใน           

ดาน การเมือง เศรษฐกิจ ตลอดจนการแลกเปลี่ยนทางวัฒนธรรมและระหวางประชาชนดวย โดยเฉพาะอยางยิ่ง 

การดำเนินนโยบายมุงใตใหม (New Southern Policy: NSP) ที่ชวยสงเสริมศักยภาพในการแลกเปลี่ยนและ     

ความรวมมือระหวางทั้งสองประเทศใหพัฒนาขึ้นอยางมาก (สถานเอกอัครราชทูตสาธารณรัฐเกาหลีประจำ

ประเทศไทย, 2565; Indraswari, 2022) นอกจากนี้ ความรวมมือทางการคาระหวางกันผานขอตกลงการคาเสรี 

(FTA) เชน ขอตกลงการคาเสรีอาเซียน-เกาหลีใต (ASEAN-KOREA Free Trade Agreement: AKFTA) 

(Association of Southeast Asian Nations: ASEAN, 2013) และความตกลงหุนสวนทางเศรษฐกิจระดับ

ภูมิภาค  (Regional Comprehensive Economic Partnership: RCEP) ที่ถือเปนตลาดการคาการลงทุน              

ที ่มีขนาดใหญที ่สุด ระหวาง 10 ชาติสมาชิกอาเซียน และ 5 ประเทศคู เจรจา (ไดแก จีน ญี ่ปุ น เกาหลีใต 

ออสเตรเลีย และนิวซีแลนด) เพ่ือสรางสภาพแวดลอมที่เอ้ืออำนวยตอการคาและการลงทุน การเชื่อมโยงเครือขาย

การผลิต และสงเสริมการนำเขาและสงออกในภูมิภาค ซึ่งขอตกลงเหลานี้ชวยสงเสริมความรวมมือ ลดอุปสรรค 

และสรางความทาทายใหมๆ ทางการคาระหวางไทยและเกาหลีใต (กรมการคาตางประเทศ กระทรวงพาณิชย, 

2566) 
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ในชวงสองทศวรรษที่ผานมา ความสัมพันธทางการคาระหวางไทยและเกาหลีใตเติบโตขึ้นอยางมาก         

ทำใหเกาหลีใตกลายเปนหนึ ่งในคู ค าที ่สำคัญอันดับตน ๆ ของไทย หุ นสวนทางเศรษฐกิจ (Economic 

Partnership) ที่กำลังเติบโตนี้ไดรับแรงหนุนจากปจจัยตาง ๆ เชน การเติบโตทางเศรษฐกิจที่แข็งแกรงของเกาหลี

ใต ความตองการของผูบริโภคที่เพิ่มขึ้น และการมุงเนนของไทยในการกระจายตลาดสงออก (สภาอุตสาหกรรม

แหงประเทศไทย, 2566) ทำใหทั้งสองประเทศมีปริมาณการคาเพิ่มขึ้นทีละนอยและตอเนื่อง ซึ่งแสดงใหเห็นถึง

ความสำคัญที่เพิ่มขึ้นของการเปนหุนสวนทางเศรษฐกิจ ระหวางไทยและเกาหลีใต ทำใหการสงออกสินคาไปยัง

เกาหลีใตในชวงสิบปที่ผานมา มีมูลคาสูงติดลำดับตน ๆ (อยูระหวางอันดับ 10-15 ของประเทศคูคาของไทย)       

โดยสินคาไทยที ่มีความตองการและมูลคาการสงออกสูงในตลาดเกาหลีใต ไดแก 1) อาหารและเครื ่องดื่ม         

(Food and Beverages) อาหารไทยไดรับความนิยมอยางลนหลามในเกาหลีใต โดยเริ่มพบเห็นรานอาหารไทย     

ไดทั่วไปในเมืองใหญๆ ชาวเกาหลีใตไดพัฒนารสชาติของเครื่องเทศ สมุนไพร และรสชาติที่เปนเอกลักษณของไทย     

ซึ ่งเปนโอกาสอันยอดเยี ่ยมสำหรับผู สงออกอาหารและเครื ่องดื ่มของไทยในการตอบสนองความตองการนี้ 

(International Trade Centre, 2021) 2) เครื่องสำอางและผลิตภัณฑเพื่อความงาม (Cosmetics and Beauty 

Products) เกาหลีใตมีชื ่อเสียงในดานอุตสาหกรรมความงามและผลิตภัณฑดูแลผิว บริษัทเครื่องสำอางไทย

สามารถใชประโยชนจากเทรนดนี้ไดโดยการนำเสนอผลิตภัณฑความงามจากธรรมชาติและสมุนไพร ซึ่งสอดคลอง

กับความนิยมของผู บริโภคชาวเกาหลีใตที ่ม ีต อผลิตภัณฑบำรุงผิวออรแกนิกและยั ่งยืน (Euromonitor 

International, 2021) 3) ชิ ้นสวนยานยนต (Automotive Parts) เนื่องจากเกาหลีใตเปนผูนำระดับโลกใน

อุตสาหกรรมยานยนต ผูผลิตไทยที่เชี่ยวชาญดานชิ้นสวนและสวนประกอบยานยนตสามารถหาโอกาสในการจัดหา

ผลิตภัณฑที ่มีคุณภาพใหกับผู ผลิตรถยนตของเกาหลีใต (Office of Industrial Economics, 2021) และ             

4) อุปกรณและเวชภัณฑทางการแพทย (Medical Devices and Supplies) ประชากรสูงวัยของเกาหลีใตและ    

การใหความสำคัญกับการดูแลสุขภาพไดสรางความตองการที่เพิ่มขึ้นสำหรับอุปกรณและเวชภัณฑ ผูผลิตอุปกรณ

ทางการแพทยของไทยสามารถสำรวจภาคสวนนี้ไดโดยนำเสนอโซลูชั่นที่เปนนวัตกรรมและคุมคา (Medical 

Device Authority, 2021) 

อยางไรก็ตาม จากขอมูลการสงออกและนำเขาสินคาและบริการระหวางไทยและเกาหลีใต ในชวง 5 ป  

ที่ผานมา (ป 2561-2565) พบวา ไทยเสียดุลการคา (มูลคาการนำเขามากกวาการสงออกทุกป) โดยมีรายละเอียด

ดังนี้ คือ ในป 2561 มีมูลคาการสงออกและนำเขาอยูที่ 4,940.41 และ 8,876.39 ลานดอลลารสหรัฐ ในป 2562 

มีมูลคาการสงออกและนำเขาอยูที่ 4,727.83 และ 8,658.03 ลานดอลลารสหรัฐ ในป 2563 มีมูลคาการสงออก

และนำเขาอยูที่ 4,247.97 และ 7,671.93 ลานดอลลารสหรัฐ ในป 2654 มีมูลคาการสงออกและนำเขาอยู ที่ 

5,882.98 และ 9,918.80 ลานดอลลารสหรัฐ และในป 2565 มีมูลคาการสงออกและนำเขาอยูท่ี 6,388.46        

และ 10,136.61 ลานดอลลารสหรัฐ (กรมเจรจาการคาระหวางประเทศ, 2566; กระทรวงพาณชิย, 2566) ซึ่งจาก

ขอมูลเหลานี้ แสดงใหเห็นถึงมูลคาการการคาที่ไมสมดุล ซึ่งสาเหตุอาจมาจากอุปสรรคและความทาทายหลาย

อยางที่ยังไมไดรับการแกไข เชน อุปสรรคดานกฎระเบียบและมาตรฐานทางเทคนิคในการคา (Wood, Wu, & Oh, 

2020) อุปสรรคทางภาษา (Hyun, 2020) การเขาถึงการวิจัยตลาดและขอมูลของรัฐบาลเพื ่อระบุโอกาสและ      

กลุมตลาดเปาหมาย (Wittayapairoj, Tonticharoen, & Samphantharak, 2019) รวมถึงอาจมาจากศักยภาพ    
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ที่ยังไมไดถูกนำมาใชในการผลักดันและเพิ่มโอกาสในการขยายการสงออกใหมากขึ้น เชน Lee and Jung (2020) 

ที่ไดสำรวจถึงโอกาสในการสงออกผลิตภัณฑอาหารไทยไปยังตลาดเกาหลีใต Thongprasit, Kantabutra, and 

Suphap  (2021) ที่กลาวถึง การสรางโอกาสใหมใหกับผูสงออกของไทยดวยการใชประโยชนจากแพลตฟอรม      

อีคอมเมิรซหรือตลาดออนไลน Miao Tian (2023) กลาวถึง กลยุทธสำคัญของรัฐบาลในการสงเสริมและสนับสนุน

การจัดและการเขารวมงานแสดงสินคาและนิทรรศการระดับนานาชาติ 

บทความนี้มีวัตถุประสงคในการวิเคราะหภูมิทัศนการคาในปจจุบันระหวางไทยและเกาหลีใต โดยมุงเนน

ไปที่การวิเคราะหรูปแบบการคาที่ครอบคลุม สำรวจโอกาสที่ยังไมไดใชประโยชนสำหรับการสงออกสินคาไทยใน

ตลาดเกาหลีใต และจัดการกับความทาทายและอุปสรรคท่ีผูสงออกไทยเผชิญเมื่อสงออกสินคาไปยังตลาดเกาหลีใต

ที่มีพลวัตและการแขงขันสูง นอกจากนี้ ยังไดใหขอเสนอแนะเชิงกลยุทธเพื่อยกระดับความสัมพันธทางการคา 

ทวิภาคนีี้ วัตถุประสงคของการศึกษา มดีังนี้ 

1. เพ่ือวิเคราะหภูมิทัศนการคาในปจจุบันระหวางไทยและเกาหลีใต 

2. เพื่อวิเคราะหรูปแบบการคาและโอกาสของสินคาไทยในตลาดเกาหลีใต โดยเนนที่การระบุโอกาส      

ในการสงออกที่เปนไปไดสำหรับสินคาไทย สินคาสงออกที่สำคัญ แนวโนมของตลาด และกลยุทธการเขาสูตลาด 

3. เพ่ือวิเคราะหและระบุความทาทายที่ผูสงออกไทยตองเผชิญในการสงออกสินคาไปยังตลาดเกาหลีใต  

4. เพ่ือใหขอเสนอแนะเชิงกลยุทธเพ่ือยกระดับความสัมพันธทางการคาและใชประโยชนจากความรวมมือ

และความเปนหุนสวนทางการคาระหวางไทยและเกาหลีใต 

 

วิธีการศึกษา 

วิธีการศึกษาครั้งนี้ ใชการวิจัยเอกสาร (Documentary Research) ในการศึกษาคนควาและรวบรวม

ขอมูลที่สอดคลองกับวัตถุประสงคการศึกษาจากแหลงขอมูลตางๆ ที่เชื่อถือได ดังนี ้

1.  ฐานขอมูลของหนวยงานรัฐบาล (Government Agency Database) ขอมูลการคา (Trade Data) 

เกี่ยวกับปริมาณการคา แนวโนมการสงออก และสินคาสงออก-นำเขาที่สำคัญระหวางไทยและเกาหลีใต ไดรับ    

การรวบรวมจากฐานขอมูลการคาระหวางประเทศและรายงานสถิติทางการคาของหนวยงานรัฐบาล เชน กระทรวง

พาณิชย กระทรวงการตางประเทศ 

2.  รายงานของรัฐบาล (Government Reports) ขอมูลเกี่ยวกับการสงเสริมการสงออก นโยบายการคา 

และขอตกลงการคาทวิภาคี และภูมิทัศนการคาในปจจุบัน ไดรับการรวบรวมและตรวจสอบขอมูลอยางครอบคลุม

จากรายงานท่ีเผยแพรโดยรัฐบาลไทยและรัฐบาลเกาหลีใต  

3.  วารสารวิชาการและเอกสารวิจัย (Academic Journals and Research Papers) ขอมูลท่ีเกี่ยวของ

กับความสัมพันธทางการคาไทย-เกาหลีใต ปจจัยผลักดันการเติบโตทางการคา กลยุทธการสงออก และปจจัยที่มี

อิทธิพลตอการสงออก เพ่ือใหขอมูลเชิงลึกและขอเสนอแนะเชิงกลยุทธไดจากการทบทวนวรรณกรรมและงานวิจัย

ที่ผานการตรวจสอบโดยผูทรงคุณวุฒแิละไดรับการตีพิมพเผยแพรในวารสารวิชาการ 
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สวนตอไปของบทความนี้ เปนผลการศกึษาโดยละเอียด ในการวิเคราะหรูปแบบการคา โอกาสที่เปนไปได

สำหรับสินคาไทยในตลาดเกาหลีใต ความทาทายที่ผู สงออกตองเผชิญ และการเสนอมาตรการเชิงกลยุทธเพ่ือ

เสริมสรางความสัมพันธทางการคาทวิภาค ี

 

ภูมิทัศนทางการคาในปจจุบันระหวางไทยและเกาหลีใต 

ในชวงทศวรรษที่ผานมา ความรวมมือทวิภาคี ชวยสงเสริมความสัมพันธทางการคาระหวางไทยและ

เกาหลีใตใหเติบโตขึ้นอยางรวดเร็ว ขอมูลของกระทรวงพาณิชย (2566) แสดงใหเห็นมูลคาการคาระหวางไทยกับ

เกาหลีใตที่มีการขยายตัวอยางตอเนื่อง จนกลายเปนคูคาสำคัญอันดับตนๆ ของไทย โดยป 2565-2566 เกาหลีใต 

มีมูลคาการคารวมอยูในอับดับที่ 12 ของการคาระหวางประเทศของไทยกับประเทศตางๆ โดยมีมูลคารวม

ประมาณ 16,500 ลานดอลลารสหรัฐ จำแนกเปนการสงออกประมาณ 6,300 ลานดอลลารสหรัฐ และการนำเขา

ประมาณ 10,200 ลานดอลลารสหรัฐ (กรมเจรจาการคาระหวางประเทศ, 2566) 

การวิเคราะหปจจัยผลักดันการเติบโตทางการคา (Factors Driving Trade Growth) พบวา ปจจัยสำคัญ

ที่เปนแรงผลักดันใหการคาระหวางไทยและเกาหลีใตมีการขยายตัวและเติบโตอยางตอเนื่องมีดวยกันหลายปจจัย 

ประกอบดวย  

1.  ขอตกลงความรวมมือทางเศรษฐกิจ (Economic Cooperation Agreement: ECA) เปนแรงผลักดัน

ที่มีบทบาทสำคัญในการกำหนดแนวทางการคาและการสงเสริมความรวมมือทางเศรษฐกิจระหวางประเทศ 

ขอตกลงความรวมมือทางเศรษฐกิจที ่สำคัญระหวางประเทศไทยและเกาหลีใต ไดแก ขอตกลงการคาเสรี      

อาเซียน-เกาหลีใต (ASEAN-Korea Free Trade Agreement: AKFTA) และความตกลงหุนสวนทางเศรษฐกิจ

ระดับภูมิภาค  (Regional Comprehensive Economic Partnership: RCEP) ระหวาง 10 ชาติสมาชิกอาเซียน 

และ 5 ประเทศคู เจรจา (ไดแก จีน ญี่ปุ น เกาหลีใต ออสเตรเลีย และนิวซีแลนด) เพื ่อสรางสภาพแวดลอมที่

เอื้ออำนวยตอการคาและการลงทุน การเชื่อมโยงเครือขายการผลิต และสงเสริมการนำเขาและสงออกในภูมิภาค 

ขอตกลงเหลานี้ มีสวน สำคัญในการกำหนดกลยุทธการสงออก สงเสริมการคาทวิภาคแีละเสริมสรางความสัมพันธ

ทางเศรษฐกิจและการคาระหวางสองประเทศ (Korea Customs Service, 2021) ชวยอำนวยความสะดวกและ

ขจัดอุปสรรคทางการคา ทำใหสินคาไทยสามารถแขงขันในตลาดเกาหลีใตไดมากขึ้น ผูสงออกไทยไดรับประโยชน

จากสิทธิพิเศษในการเขาถึงตลาดเกาหลีใต ซึ่งชวยเพิ่มสถานะทางการตลาดและโอกาสในการสงออกที่ดีขึ้น 

(International Trade Administration, 2022; Smith and Choi, 2019) 

2.  การสงเสริมสภาพแวดลอมทางธุรกิจ (Foster a Business Environment) เปนกระบวนการที่มุงหวัง

ใหธุรกิจของไทยและเกาหลีใตเติบโตและขยายตัวในสภาวะที่เปนประโยชนตอทั้งสองฝาย โดยการสรางสภาวะที่

เปนกลางและเอื้อตอการซื้อขายและการลงทุนระหวางทั้งสองประเทศ ซึ่งเปนผลมาจากการกระทำหลายอยางที่

รวมกันทั้งในดานทางการเมือง สังคม และเศรษฐกิจ เพื่อสรางสภาวะที่เปนกลางและเตรียมพรอมสำหรับการคา

ระหวางทั้งสองประเทศ ตัวอยางการสงเสริมสภาพแวดลอมทางธุรกิจที่ชวยใหการคาระหวางไทยและเกาหลีใต 

มีการขยายตัวและเติบโต เชน นโยบายสนับสนุนการคาและการลงทุน การลดขอกังวลทางการเมือง การพัฒนา

โครงสรางพ้ืนฐาน เชน พ้ืนที่อุตสาหกรรม ท่ีดินสำหรับโรงงาน และสถานที่สำหรับการวางสินคา การสรางพันธมิตร
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ทางธุรกิจ การสงเสริมนวัตกรรมและการวิจัย ความพยายามของท้ังสองประเทศในการสงเสริมสภาพแวดลอมทาง

ธุรกิจที ่เอื ้ออำนวยและสงเสริมการลงทุนจากตางประเทศไดดึงดูดบริษัทที ่ตองการเขาถึงตลาดในภูมิภาค           

(Korea Trade-Investment Promotion Agency, 2021; Thailand Board of Investment, 2021) 

3.  ประชากรชนชั้นกลางที่เพิ่มขึ้น (Growing Middle-class Population) ในเกาหลีใตการเพิ่มขึ้นของ

ประชากรชนชั ้นกลาง มีผลกระทบทั ้งในดานการบริโภค การลงทุน และการคาระหวางปรเทศ เนื ่องจาก          

ความตองการสินคาอุปโภคบริโภคเพิ่มขึ้น รวมถึงสินคาจากประเทศไทยที่มีชื่อเสียงและไดรับการยอมรับเรื่อง

คุณภาพและราคาที่จายได นอกจากนี้ ประชากรชนชั้นกลางที่เพิ่มขึ้น ชวยกระตุนการขยายตัวของการคาการ

ลงทุนระหวางทั้งสองประเทศ เนื่องจากประชากรชนชั้นกลางที่มีรายไดสูงขึ้นสรางโอกาสใหธุรกิจที่สนใจเขามา

ลงทุนในทั้งสองประเทศ การลงทุนในอุตสาหกรรม การพัฒนาสินคาใหม และการขยายธุรกิจมีโอกาสเติบโต

เนื ่องจากความตองการและศักยภาพตลาดที่กว างขวางขึ ้น เกิดการสรางฐานการผลิตและอุตสาหกรรม                

การสงเสริมนวัตกรรมการผลิตและการบริการที่ทันสมัยและมีคุณภาพ ซึ่งเปนที่มาของการพัฒนาอุตสาหกรรมที่มี

เทคโนโลยีสูงในทั้งสองประเทศ (Chotikarn, 2019) 

4. ความกาวหนาทางเทคโนโลยีและนวัตกรรม (Technological Advancements and Innovation) 

ความกาวหนาทางเทคโนโลยีและนวัตกรรมมีบทบาทสำคัญในการผลักดันใหการคาระหวางไทยและเกาหลีใต

ขยายตัวและเติบโตอยางตอเนื่อง การพัฒนาเทคโนโลยีใหมและนวัตกรรมชวยเพิ่มความมั่นคงและสรางโอกาส 

ในการทำธุรกิจระหวางทั้งสองประเทศ (Kim & Han, 2019) ซึ่งการที่เกาหลีใตใหความสำคัญกับความกาวหนา

ทางเทคโนโลยีและนวัตกรรมไดสรางโอกาสใหกับผูสงออกไทยในการจัดหาวัตถุดิบและสวนประกอบใหกับ

อุตสาหกรรมของเกาหลีใต (Chotikarn, 2019)  วิธีที่เทคโนโลยีและนวัตกรรมชวยสงผลใหการคาระหวางไทย 

และเกาหลีใตเติบโตและขยายตัว ไดแก 1) การเขาถึงตลาดออนไลน (Access to Online Markets) เทคโนโลยี

ดิจิทัลและอินเทอรเน็ตชวยเพิ ่มโอกาสในการเขาถึงตลาดของสินคาและบริการระหวางทั ้งสองประเทศ            

การคาออนไลนและการตลาดผานสื่อสังคมชวยในการเพิ่มความสะดวกสบายในการซื้อขายระหวางบริษัทและ

ผูบริโภค2) นวัตกรรมในการผลิตและการบริการ (Innovation in Production and Service) การพัฒนา

เทคโนโลยีใหมในการผลิตและการใหบริการชวยเพิ ่มประสิทธิภาพและคุณภาพของผลิตภัณฑ ทำใหธุรกิจ            

มีความแข็งแกรงและสามารถแขงขันไดในตลาดระดับนานาชาติ 3) นวัตกรรมในการจัดการโซอุปทาน 

(Innovations in Supply Chain Management) เทคโนโลยีบล็อกเชนและอินเทอรเน็ตของสรรพสิ่งชวย           

ใหการติดตามและบริหารจัดการโซอุปทานสินคาทำไดเปนอยางมาก สิ่งนี้ชวยเพิ่มความโปรงใสและประสิทธิภาพ

ในกระบวนการคาระหวางทั ้งสองประเทศ 4) การพัฒนาสินคาและบริการใหม (Development of New 

Products and Services) เปนนวัตกรรมที ่เกี ่ยวกับการพัฒนาผลิตภัณฑและบริการใหมๆ ที ่ตอบสนอง           

ความตองการของตลาดสามารถชวยเปดโอกาสใหกับธุรกิจทั้งสองประเทศในการขยายตัวและทำธุรกิจใหเติบโต 

และ 5) การสรางพันธมิตรวิจัยและพัฒนา (Building R&D Alliances) การรวมมือในการวิจัยและพัฒนา

เทคโนโลยีชวยใหธุรกิจมีความสามารถในการสรางนวัตกรรมใหมๆ และการพัฒนาเทคโนโลยีที่ใชในอุตสาหกรรม

ตางๆ (Lim, Yoo,  & Moon, 2020) สิ ่งเหลานี้เปนสวนหนึ ่งของกระบวนการสรางสภาวะที ่เปนกลาง              

และเตรียมพรอมสำหรับการคาระหวางไทยและเกาหลีใต ทั้งสองประเทศจะมีโอกาสในการแลกเปลี่ยนเทคโนโลยี
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และนว ัตกรรม ซ ึ ่ งช วยกระต ุ นการเต ิบโตและเพ ิ ่มความสามารถในการแข งข ันในตลาดระด ับสากล                 

(World Intellectual Property Organization (WIPO), 2021). 

5. การทองเที ่ยว (Tourism) การทองเที ่ยวมีบทบาทสำคัญในการผลักดันใหการคาระหวางไทยและ

เกาหลีใตขยายตัวและเติบโตอยางตอเนื่อง เนื่องจากปจจุบันเกาหลีใตกลายเปนหนึ่งในตลาดแหลงนักทองเที่ยว

อันดับตนๆ สำหรับประเทศไทย สงผลใหมีนักทองเที ่ยวชาวเกาหลีใตหลั ่งไหลเขามาในประเทศไทยและ                

มีความตองการสินคาไทยเพิ่มขึ้นในระหวางการทองเที่ยว (Tourism Authority of Thailand, 2021) การเพ่ิม

จำนวนนักทองเที่ยวระหวางทั้งสองประเทศชวยสรางโอกาสทางธุรกิจและการสรางความสัมพันธทางเศรษฐกิจ       

ที่มีประโยชน วิธีที ่การทองเที ่ยวชวยผลักดันใหการคาระหวางไทยและเกาหลีใตขยายตัวและเติบโต ไดแก              

1) เพิ่มการแลกเปลี่ยนเชิงวัฒนธรรม (Increasing Cultural Exchanges) การทองเที่ยวชวยใหมีการแลกเปลี่ยน

วัฒนธรรมระหวางประเทศ นักทองเที่ยวจะมีโอกาสพบประสบการณที่แตกตางในทั้งสองประเทศ ซึ่งอาจสราง

ความสนใจในผลิตภัณฑและบริการของประเทศอีกประเทศ ซึ ่งทำใหการคาระหวางทั้งสองประเทศเติบโต             

2) เพิ่มความรูเกี่ยวกับตลาด (Increasing Knowledge of the Market) การมีนักทองเที่ยวจากตางประเทศ        

มีผลตอการเพิ่มความรูและเขาใจเกี่ยวกับตลาดภายในประเทศ นักทองเที่ยวจะสนใจและซื้อสินคาท่ีมีคุณคา        

ในพื้นที่นั้น ๆ 3) สรางความรวมมือทางธุรกิจ (Building Business Cooperation) การทองเที่ยวสรางโอกาส        

ในการพบปะและสรางความรูจักกับธุรกิจในทั้งสองประเทศ ซึ่งอาจสงผลใหเกิดการรวมมือทางธุรกิจที่ชวยเพ่ิม

ประสิทธิภาพและความสามารถในการเติบโต 4) เพิ่มการลงทุนทางธุรกิจ (Increasing Business Investment) 

การมีนักทองเที่ยวจากประเทศอื่นเขามา ทำใหเปนโอกาสที่ธุรกิจที่เกี่ยวของจะลงทุนหรือตั้งกิจการในประเทศนั้น 

ซึ่งสรางรายไดและสรางอุปสรรคในการคาระหวางทั ้งสองประเทศ 5) สรางความไววางใจ (Building Trust)       

การทองเที่ยวชวยสรางความไววางใจในสินคาและบริการที่มาจากประเทศอื่น การไดลองใชและสัมผัสสินคาจรงิๆ 

อาจชวยใหนักธุรกิจมีความมั่นใจในการคาระหวางประเทศ (Kim, 2016; Lee, Song, & Li, 2019) 

จากปจจัยผลักดันเหลานี้ ทำใหทั้งสองประเทศมีปริมาณการคาเพิ่มขึ้นทีละนอยและตอเนื่อง ซึ่งแสดง 

ใหเห็นถึงความสำคัญที่เพิ่มขึ้นของการเปนหุนสวนทางเศรษฐกิจ (Economic Partnership) ระหวางไทยและ

เกาหลีใต 

 

รูปแบบการคาและโอกาสของสินคาไทยในตลาดเกาหลีใต 

ภาวะเศรษฐกิจที ่ไมหยุดนิ่งของเกาหลีใตและประชากรที่เชี ่ยวชาญดานเทคโนโลยีทำใหผูสงออกไทย 

มีโอกาสมากมายที่จะเจาะเขาสูภาคสวนตางๆ ของตลาดเกาหลีใต และดวยจำนวนประชากรมากกวา 51 ลานคน 

(World Bank, 2021) และอัตราการใชอินเทอรเน็ตที่สูง เกาหลีใตจึงมีระบบนิเวศอีคอมเมิรซ (E-commerce 

Ecosystem) ที่เฟองฟู สรางชองทางใหสินคาไทยเขาถึงฐานผูบริโภคที่กวางข้ึน 

การวิเคราะหรูปแบบการคาระหวางไทยและเกาหลีใตใหขอมูลเชิงลึกที ่มีคุณคาเกี ่ยวกับภาพรวม 

การสงออกที่มีอยู และระบุโอกาสที่เปนไปไดในการเสริมสรางการคาทวิภาคี การทำความเขาใจรูปแบบการคา     

ในปจจุบันเปนสิ่งสำคัญในการกำหนดกลยุทธที่มีประสิทธิภาพในการพัฒนาและกระจายการสงออกของไทย         

ไปยังตลาดเกาหลีใต ซึ่งมีผลการศึกษาจากงานวิจัยที่เก่ียวของ ดังนี ้
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1. การศึกษาของ Siriwan (2019) พบวา การสงออกที่สำคัญของไทยไปยังเกาหลีใต ไดแก ชิ้นสวนและ

สวนประกอบยานยนต เครื่องจักร เครื่องใชไฟฟา และผลิตภัณฑยาง นอกจากนี้ เกาหลีใตยังแสดงความสนใจ        

ในสินคาเกษตรของไทยเพิ ่มมากขึ ้น เชน ผลไมและอาหารแปรรูป นอกจากนี ้ ยังเนนย้ำถึงความสำคัญ                   

ของการกระจายการสงออกของไทย เพื่อตอบสนองความตองการที่เพิ่มขึ้นของเกาหลีใตในอุตสาหกรรมเกิดใหม 

เชน เทคโนโลยีสารสนเทศและพลังงานหมุนเวียน ดวยการระบุพื้นที่ที่มีศักยภาพในการเติบโตเหลานี้ ผู สงออก 

ของไทยสามารถใชประโยชนจากโอกาสใหม ๆ และไดรับความไดเปรียบในการแขงขันในตลาดเกาหลีใต  

2. ในบริบทของอุตสาหกรรมยานยนต การศึกษาของ Kim and Sripaipan (2018) เนนย้ำถึงศักยภาพ

ของผูผลิตยานยนตไทยในการมีสวนรวมในหวงโซอุปทานระดับโลกของเกาหลีใต การเสริมสรางความรวมมือ

ระหวางบริษัทยานยนตไทยและเกาหลีใต สงผลใหการสงออกชิ้นสวนและสวนประกอบยานยนตเพ่ิมมากขึ้น 

3. Lee and Jung (2020) สำรวจโอกาสในการสงออกอาหารไทยไปยังเกาหลีใต ผลการศึกษา พบวา

ผลิตภัณฑอาหารไทย เชน ผลไมเมืองรอน ของขบเคี ้ยว และอาหารพรอมรับประทาน ไดรับความนิยมในหมู

ผูบริโภคชาวเกาหลีใตเนื่องจากมีรสชาติที่เปนเอกลักษณและมีประโยชนตอสุขภาพ 

4. ความคิดริเริ ่มของรัฐบาลไทยในการสงเสริม “ประเทศไทย 4.0” และมุ งเนนไปที่นวัตกรรมและ

เทคโนโลยีขั้นสูง ไดเปดประตูใหผูสงออกของไทยแนะนำผลิตภัณฑท่ีมีมูลคาสูงและใชเทคโนโลยีเขมขนใหกับตลาด

ที่มีการเปลี่ยนแปลงตลอดเวลาของเกาหลีใต (Asavathiratham, Prempraneerach, & Songsrirote, 2021) 

5. การเติบโตของเศรษฐกิจดิจิทัลไดสรางโอกาสใหมใหกับผู ส งออกของไทยในการเขาถึงผู บริโภค 

ชาวเกาหลีใตโดยตรงผานแพลตฟอรมอีคอมเมิรซ Thongprasit, Kantabutra, and Suphap (2021) เนนย้ำถึง

ศักยภาพของวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดยอม (SMEs) ของไทยในการใชประโยชนจากตลาดออนไลนเพ่ือเขาถึง

ฐานลูกคาที่กวางข้ึนในเกาหลีใต 

ดวยการตรวจสอบรูปแบบการคาและระบุโอกาสที่เกิดขึ้น ผูสงออกของไทยสามารถปรับผลิตภัณฑของตน

ใหสอดคลองกับความตองการของตลาดเกาหลีใตไดอยางมีกลยุทธ นอกจากนี้ ความเขาใจนี้สามารถเปนแนวทาง

ในการกำหนดกลยุทธการสงเสริมการสงออกแบบกำหนดเปาหมายซึ่งตอบสนองความตองการของผูบริโภคและ

ความตองการของอุตสาหกรรมที่เปลี่ยนแปลงไปของเกาหลีใต 
 

สินคาไทยที่มีความตองการสูง 

สินคาไทยที่มีความตองการสูงในตลาดเกาหลีใต ไดแก 

1. อาหารและเครื ่องดื ่ม (Food and Beverages) อาหารไทยไดร ับความนิยมอยางลนหลามใน 

เกาหลีใต โดยเริ่มพบเห็นรานอาหารไทยไดทั่วไปในเมืองใหญ ๆ ชาวเกาหลีใตไดพัฒนารสชาติของเครื่องเทศ 

สมุนไพร และรสชาติที่เปนเอกลักษณของไทย ซึ่งเปนโอกาสอันยอดเยี่ยมสำหรับผูสงออกอาหารและเครื่องดื่มของ

ไทยในการตอบสนองความตองการนี้ (International Trade Centre, 2021) 
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2. เครื่องสำอางและผลิตภัณฑเพื่อความงาม (Cosmetics and Beauty Products) เกาหลีใตมีชื่อเสียง

ในดานอุตสาหกรรมความงามและผลิตภัณฑดูแลผิว บริษัทเครื่องสำอางไทยสามารถใชประโยชนจากเทรนดนี้ 

ไดโดยการนำเสนอผลิตภัณฑความงามจากธรรมชาติและสมุนไพร ซึ่งสอดคลองกับความนิยมของผูบริโภค 

ชาวเกาหลีใตที่มีตอผลิตภัณฑบำรุงผิวออรแกนิกและยั่งยืน (Euromonitor International, 2021) 

3. ชิ ้นสวนยานยนต (Automotive Parts) เนื ่องจากเกาหลีใตเปนผู นำระดับโลกในอุตสาหกรรม 

ยานยนต ผูผลิตไทยที่เชี่ยวชาญดานชิ้นสวนและสวนประกอบยานยนตสามารถหาโอกาสในการจัดหาผลิตภัณฑที่มี

คุณภาพใหกับผูผลิตรถยนตของเกาหลีใต (Office of Industrial Economics, 2021) 

4. อุปกรณและเวชภัณฑทางการแพทย (Medical Devices and Supplies) ประชากรสูงวัยของเกาหลีใต

และการใหความสำคัญกับการดูแลสุขภาพไดสรางความตองการที ่เพิ ่มขึ ้นสำหรับอุปกรณและเวชภัณฑ             

ผูผลิตอุปกรณทางการแพทยของไทยสามารถสำรวจภาคสวนนี้ไดโดยนำเสนอโซลูชั่นที่เปนนวัตกรรมและคุมคา 

(Medical Device Authority, 2021) 
 

กลยุทธการเขาสูตลาด 

1. การเปนพันธมิตรกับผูจัดจำหนายในทองถิ่น (Partnering with Local Distributors) การรวมมือกับ 

ผูจัดจำหนายในเกาหลีใตท่ีจัดตั้งข้ึน ชวยใหผูสงออกไทยสามารถเขาถึงเครือขายการกระจายสินคาที่มีอยูและเขาใจ

การเปลี่ยนแปลงของตลาดในทองถิ่น (Thai Trade Center Seoul, 2021) 

2. แพลตฟอรมอีคอมเมิรซ (E-commerce Platforms) การใชประโยชนจากแพลตฟอรมอีคอมเมิรซ 

ยอดนิยมของเกาหลีใตเปนวิธีที่มีประสิทธิภาพสำหรับผูสงออกไทยในการเขาถึงผูบริโภคในวงกวาง โดยเฉพาะ        

ในกลุมผูบริโภคที่เชี่ยวชาญดานเทคโนโลย ี(E-commerce Times, 2021) 

3. การรับรองและมาตรฐาน (Certifications and Standards) การไดรับการรับรองที ่จำเปนและ 

การปฏิบัติตามมาตรฐานของเกาหลีใตเปนสิ ่งสำคัญสำหรับการไดรับความไววางใจจากผู บริโภคและเปนไป         

ตามขอกำหนดดานกฎระเบียบ (Thailand Board of Investment, 2021) 

โดยการใชประโยชนจากโอกาสเหลานี้และใชกลยุทธการเขาสูตลาดที่มีประสิทธิภาพ ผูสงออกไทยสามารถ

ตั้งหลักและสรางสถานะที่มั่นคงในตลาดเกาหลีใตและเจาะฐานผูบริโภคที่เฟองฟูของประเทศได 

 

ความทาทายในการสงออกสินคาไทยไปเกาหลีใต 

ผูสงออกไทยตองเผชิญกับความทาทายหลายประการในการสงออกสินคาไปยังเกาหลีใต ความทาทาย

เหลานี้สามารถขัดขวางการเขาสูตลาด ขัดขวางการเติบโตของการสงออก และสงผลกระทบตอความสัมพันธ       

ทางการคาโดยรวมระหวางทั้งสองประเทศ การทำความเขาใจกับความทาทายเหลานี้มีความสำคัญอยางยิ่ง               

ตอการกำหนดกลยุทธที่มีประสิทธิภาพเพื่อเพ่ิมขีดความสามารถของรัฐบาลไทยในการสงออกสินคาไปยังเกาหลีใต 

ตอไปนี้เปนความทาทายสำคัญที่ผูสงออกไทยตองเผชิญ 

1. อุปสรรคทางการคาและภาษีศุลกากร (Trade Barriers and Tariffs) แมจะมีขอตกลงความรวมมือ

ทางเศรษฐกิจ (Economic Cooperation Agreement: ECA) ที่ครอบคลุมทั้ง AKFTA และ RCEP แตอุปสรรค
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ทางการคาและภาษีศุลกากรบางอยางยังคงมีอยู สงผลกระทบตอการเขาถึงตลาดเกาหลีใตของผูสงออกไทย 

อุปสรรคที่มิใชภาษี เชน มาตรฐานและขอกำหนดการรับรองผลิตภัณฑ (Product Standards and Certification 

Requirements) และกฎระเบียบการติดฉลาก (Labeling Regulations) สามารถสรางความซับซอนและ            

เพ่ิมตนทุนในการปฏิบัติตามขอกำหนดสำหรับผูสงออกไทย (World Trade Organization, 2021) 

2. ปญหาการปฏิบัติตามกฎระเบียบและขอบังคับ (Compliance and Regulatory Issues) เกาหลีใต 

มีกฎระเบียบและมาตรฐานที่เขมงวดสำหรับผลิตภัณฑตาง ๆ ไดแก อาหาร เครื่องสำอาง อุปกรณอิเล็กทรอนิกส 

และอุปกรณการแพทย ผูสงออกไทยตองปฏิบัติตามกฎระเบียบเหลานี ้และขอใบรับรองที ่จำเปน ซึ ่งอาจใช

เวลานานและมีราคาแพง (The International Trade Administration, 2021) 

3. อุปสรรคดานวัฒนธรรมและภาษา (Cultural and Language Barriers) การทำความเขาใจ           

ความแตกตางทางวัฒนธรรมและความชอบของผูบริโภคชาวเกาหลีใตเปนสิ่งสำคญัสำหรับการเขาสูตลาดที่ประสบ

ความสำเร็จ ผูสงออกไทยอาจพบกับความทาทายในการปรับบรรจุภัณฑของผลิตภัณฑ ขอความทางการตลาด 

และตราสินคาใหสอดคลองกับบริบททางวัฒนธรรมของเกาหลีใต (Asia Briefing, 2021) นอกจากนี้ อุปสรรค       

ดานภาษายังเปนอุปสรรคตอกระบวนการสื่อสารและการเจรจาตอรองที่มีประสิทธิภาพ 

4. การแขงขันที ่รุนแรง (Intense Competition) ตลาดเกาหลีใตมีการแขงขันสูงโดยมีผู เลนทั้งใน 

และตางประเทศแยงชิงสวนแบงการตลาด ผู สงออกไทยอาจเผชิญกับการแขงขันที่รุนแรงจากธุรกิจทองถิ่น         

ของเกาหลีใตและคูแขงตางชาติรายอ่ืนซึ่งนำเสนอผลิตภัณฑที่คลายคลึงกัน (KOTRA, 2021) 

5. การคุมครองทรัพยสินทางปญญา (Intellectual Property Protection) การปกปองสิทธิในทรัพยสิน

ทางปญญาอาจเปนเรื่องนากังวลสำหรับผูสงออกไทยในเกาหลีใต กรณีของการปลอมแปลงและการละเมิดทำให

เกิดความเสี่ยงตอบริษัทที่ตองการแนะนำผลิตภัณฑที่เปนนวัตกรรมและเปนกรรมสิทธิ์สูตลาด (United States 

Trade Representative, 2021) 

6. ความทาทายดานโลจิสติกสและการกระจายสินคา (Logistics and Distribution Challenges) 

เครือขายโลจิสติกสและการกระจายสินคาที่มีประสิทธิภาพมีความสำคัญอยางยิ่งตอการจัดสงสินคาไปยังผูบริโภค

ชาวเกาหลีใตไดทันทวงที ผูสงออกไทยอาจเผชิญกับความทาทายดานโลจิสติกสเนื่องจากระยะทางทางภูมิศาสตร 

ขั้นตอนศุลกากร และคาขนสง (The World Bank, 2021) 

การจัดการกับความทาทายเหลานี้ตองใชแนวทางเชิงกลยุทธ การมีสวนรวมเชิงรุกกับพันธมิตรในทองถ่ิน 

และความเขาใจอยางถองแทเก่ียวกับภูมิทัศนดานกฎระเบียบและพลวัตของตลาดในเกาหลีใต 

 

ขอเสนอแนะเชิงกลยุทธ 

จากการวิเคราะหรูปแบบการคา โอกาส และความทาทายและอุปสรรคในการสงออกสินคาไทยไปยัง

เกาหลีใต ผูเขียนไดเสนอขอเสนอแนะเชิงกลยุทธเพื่อยกระดับความสัมพันธทางการคาและเพิ่มพูนผลประโยชน

ของความเปนหุนสวนการคาทวิภาคี ดังนี ้

1.  การเพิ่มความพยายามในการสงเสริมการคา (Enhancing Trade Promotion Efforts) จากอุปสรรค

ดานวัฒนธรรมและภาษา รวมกับความตองการสินคาที่หลากหลายมากขึ้น ทั้งไทยและเกาหลีใตควรเสริมสราง
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ความพยายามในการสงเสริมการคาผานโครงการริเริ่มรวมกัน (Joint I Initiatives) งานแสดงสินคา (Trade Fairs) 

และคณะผูแทนทางธุรกิจ (Business Delegations) เพ่ือสงเสริมความสัมพันธท่ีใกลชิดยิ่งข้ึนระหวางผูสงออกและ

ผูนำเขา กิจกรรมสงเสริมการคาเปนโอกาสสำหรับผูสงออกไทยในการแสดงสินคา สรางการติดตอโดยตรงกับผูซื้อ

ชาวเกาหลีใตที่มีศักยภาพ และรับขอมูลเชิงลึกเกี่ยวกับแนวโนมของตลาด กิจกรรมดังกลาวสามารถเกิดขึ้นได       

โดยความรวมมือของหนวยงานรัฐบาลและสมาคมอุตสาหกรรมจากทั้งสองประเทศ 

2. การกระจายความเสี่ยงของตลาด (Market Diversification) จากความทาทายดานการแขงขันที่รุนแรง 

ในตลาดเกาหลีใตและความทาทายดานโลจิสติกสและการกระจายสินคา ผูสงออกไทยควรกระจายการนำเสนอ

ผลิตภัณฑของตนใหหลากหลายและสำรวจตลาดเฉพาะกลุมในเกาหลีใต เพื่อลดการพึ่งพาผลิตภัณฑบางประเภท

และตอบสนองความตองการของผูบริโภคที่เฉพาะเจาะจง การกระจายตลาดชวยใหผูสงออกไทยสามารถกระจาย

ความเสี่ยง ใชประโยชนจากความชื่นชอบของผูบริโภคที่เปลี่ยนแปลงไป และจัดสินคาใหตรงกับความตองการที่

หลากหลายของผูบริโภคชาวเกาหลีใต 

3. การสรางหนวยงานใหการสนับสนุน (Strengthening Institutional Support) เพื่อลดอุปสรรคทาง

การคาและปญหาการปฏิบัติตามกฎระเบียบและขอบังคับ และขอกังวลเกี่ยวกับการคุมครองทรัพยสินทางปญญา 

รัฐบาลไทยควรจัดตั้งกลไกสนับสนุนโดยเฉพาะ เชน บริการใหคำปรึกษาดานการคาและโครงการชวยเหลือ         

การสงออก เพื ่อเป นแนวทางใหผ ู ส งออกไทยดำเนินการตามขั ้นตอนการกำกับดูแล การขอใบรับรอง                 

และการจัดการขอกังวลดานทรัพยสินทางปญญาในตลาดเกาหลีใต การเสริมสรางการสนับสนุนจากหนวยงานหรือ

สถาบันที่เก่ียวของจะชวยบรรเทาความทาทายและอุปสรรคในการปฏิบัติตามกฎระเบียบและสงเสริมความเชื่อมั่น

ของผูสงออกไทยในการเพ่ิมขีดความสามารถในการแขงขันในตลาดเกาหลีใต 

4. ความรวมมือดานการวิจัยและพัฒนา (Research and Development Collaboration) บริษัท

สงออกของไทยควรสำรวจโอกาสความรวมมือดานการวิจัยและพัฒนา (R&D) กับคูคาเกาหลีใตเพื่อสงเสริม

นวัตกรรม ปรับปรุงคุณภาพของผลิตภัณฑ และตอบสนองความตองการของตลาดที่เฉพาะเจาะจง ความพยายาม

รวมกันในการวิจัยและพัฒนาชวยใหผูสงออกไทยสามารถใชประโยชนจากเทคโนโลยีขั้นสูงและความเชี่ยวชาญ    

ของเกาหลีใตในการเพ่ิมขีดความสามารถในการแขงขันของผลิตภัณฑในตลาดเกาหลีใต 

ประเทศไทยสามารถใชประโยชนจากโอกาสในตลาดเกาหลีใตและบรรเทาความทาทายและอุปสรรค 

ที ่ผู ส งออกตองเผชิญ ความรวมมือที ่แนนแฟนยิ ่งขึ ้นระหวางสองประเทศ ซึ่งริเร ิ ่มและไดรับการสนับสนุน             

โดยรัฐบาลและภาคเอกชนในเชิงรุก จะปูทางไปสูการเติบโตที่ยั่งยืนในการคาทวิภาคีและสงเสริมความเปนหุนสวน

ทางเศรษฐกิจที่เปนประโยชนรวมกัน 

 

บทสรุป  

ความสัมพันธทางการคาระหวางไทยและเกาหลีใตที่มีการขยายตัวอยางมีนัยสำคัญและความสัมพันธ 

ทวิภาคีที่แนนแฟนยิ่งข้ึน เปนชองทางท่ีสดใสสำหรับการสงออกสินคาไทยไปยังเกาหลีใตและสงผลดีตอการเติบโต 

ทางเศรษฐกิจ โดยไดรับแรงหนุนจากปจจัยตางๆ เชน ขอตกลงความรวมมือทางเศรษฐกิจ (ECA) ที่ครอบคลุม

ความตองการของผูบริโภคที่เพ่ิมขึ้น และจุดแข็งทีเ่ก้ือกูลกันในอุตสาหกรรมตางๆ 
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จากการวิเคราะหรูปแบบการคา พบวา เกาหลีใตเปนคูคาที่สำคัญของไทย โดยมีปริมาณการสงออก 

และนำเขาจำนวนมากระหวางทั้งสองประเทศ ความเปนหุนสวนทางเศรษฐกิจนี้ไดรับแรงผลักดันจากปจจัยตาง ๆ 

ไดแก ขอตกลงการคาที่เอื้ออำนวย การเติบโตทางเศรษฐกิจที่แข็งแกรงของทั้งสองประเทศ และจำนวนประชากร 

ชนชั้นกลางที่เพ่ิมขึ้นในเกาหลีใต 

โอกาสของสินคาไทยในตลาดเกาหลีใตไดรับการระบุในหลายภาคสวน ผูสงออกไทยสามารถใชประโยชน

จากความตองการอาหารไทย ผลิตภัณฑเสร ิมความงาม ชิ ้นส วนยานยนต และอุปกรณทางการแพทย                

ดวยการใชกลยุทธการเขาสูตลาดที ่มีประสิทธิภาพ เชน การรวมมือกับผู จัดจำหนายในทองถิ ่นและการใช

แพลตฟอรมอีคอมเมิรซ ผูสงออกไทยจะสามารถเขาถึงตลาดผูบริโภคของเกาหลีใตและใชประโยชนจากพลวัตของ

ตลาดสงออก 

อยางไรก็ตาม การสงออกสินคาไทยไปยังเกาหลีใตก็มาพรอมกับความทาทายเชนกัน อุปสรรคทาง 

การคา ปญหาการปฏิบัติตามขอกำหนด ความแตกตางทางวัฒนธรรม การแขงขันที่รุนแรง และการคุมครอง

ทรัพยสิน ทางปญญาเปนอุปสรรคสำคัญที่ตองมีการพิจารณาและการวางแผนเชิงกลยุทธอยางรอบคอบ 

เพื ่อรับมือกับความทาทายเหลานี ้และเพิ ่มศักยภาพทางการคาใหไดสูงส ุด จึงไดเสนอคำแนะนำ 

เชิงกลยุทธ การเสริมสรางความพยายามในการสงเสริมการคา การนำเสนอผลิตภัณฑที่หลากหลาย การสรางกลไก

สนับสนุน และการสงเสริมความรวมมือดานการวิจัยและพัฒนา จะชวยใหการเขาสูตลาดเปนไปอยางราบรื่นยิ่งข้ึน 

และเพ่ิมขีดความสามารถในการแขงขันของสินคาไทยในเกาหลีใต 

โดยสรุปแลว การรักษาความสัมพันธทางการคาระหวางไทยและเกาหลีใตถือเปนคำมั่นสัญญาที่ดีสำหรับ

ทั้งสองประเทศ การใชประโยชนจากโอกาสที่ระบุและจัดการกับความทาทายอยางมีกลยุทธ ผูสงออกไทยสามารถ

สรางสถานะที่แข็งแกรงขึ้นในตลาดเกาหลีใต สงเสริมการเติบโตทางเศรษฐกิจ และสงเสริมความเปนหุนสวนทาง

การคาที่เปนประโยชนรวมกัน ความรวมมืออยางตอเนื่องและความพยายามเชิงรุกจากทั้งภาครัฐและภาคเอกชน

จะเปนเครื ่องมือสำคัญในการตระหนักถึงศักยภาพที่แทจริงของความสัมพันธทางการคาที ่ม ีพลวัตและ              

กำลังพัฒนานี้ 
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